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TEX tOS UNIVERSI tARIOSECONOMÍA  Y EMPRESA

Marketing turístico

Fundamentos y dirección
Rey Moreno, Manuel (Coord.)

Marketing, economía digital y actividad turís-
tica. Mercado, generación de valor y compor-
tamiento del turista (digital). Segmentación 
de mercados, enfoque de relaciones y otras 
estrategias de marketing turístico. Planificación 
de marketing, investigación de mercados y Big 
Data en organizaciones turísticas. Productos, 
experiencias y destinos turísticos. Precios 
turísticos, métodos de fijación y revenue mana-
gement. Distribución, intermediación turística 
y gestión integral de canales. Comunicación de 
marketing en organizaciones turísticas.
2.ª ed., 2020 312 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221049 978-84-368-4208-1

 ePub 978-84-368-4209-8

Merchandising

Teoría y práctica
Díez de Castro, Enrique Carlos; 	
Landa Bercebal, Javier; Navarro 
García, Antonio

El merchandising. Disposición del punto de 
venta. El merchandising sensorial. Animación 
del punto de venta. Promociones de ventas. 
El surtido. Gestión del surtido. La codificación 
del surtido. La gestión del espacio del lineal. 
Gestión de colas. E-merchandising y nuevas 
tecnologías en el comercio detallista.

2.ª ed., 3.ª reimp., 2015 488 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220434 978-84-368-2038-6

Métodos de investigación 
social y de la empresa
Sarabia Sánchez, Francisco José 
(coord.)

2013 768 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220723 978-84-368-2853-5

 PDF 978-84-368-2878-8

Negocios digitales
Palacios Marqués, Daniel (coord.)

Hacia la transformación digital de los nego-
cios: modelos de negocio digital, estrategias 
digitales y otras herramientas. Marketing 
digital: ¿cómo conectar con las personas y 
ser más competitivos? Big data e inteligencia 
de negocios para la transformación digital. 
Posicionamiento orgánico y publicidad digital 
en buscadores, estrategias y claves para las 
empresas. Mide, analiza y actúa. Privacy revo-
lution.

2022 416 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221102 978-84-368-4593-8

 ePub 978-84-368-4594-5

Neurociencia del 
consumidor

Luis Alberto Casado Aranda

Neurociencia del consumidor: origen, definición 
y potencial de futuro. Emoción y proceso de 
toma de decisiones del consumidor. Técnicas 
de la neurociencia: comprensión de su aplica-
ción. Psicofisiología y evaluación de la toma 
de decisiones del consumidor. Eye tracking 
y evaluación de la atención del consumidor. 
Resonancia magnética funcional. Electroen-
cefalografía. Aplicaciones de la neurociencia 
al marketing. Neurociencia del consumidor y 
ética. Empresas emergentes en neurociencia 
del consumidor.

2021 248 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221096 978-84-368-4538-9

 ePub 978-84-368-4539-6

El nuevo paradigma de la 
intermediación turística
Borja Solé, Luis de; 
Gomis, Joan Miquel

2009 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220610 978-84-368-2318-9

Previsión y control  
de ventas
San Millán Martín, Miguel Ángel

2016 224 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220841 978-84-368-3671-4

  PDF 978-84-368-3672-1

La publicidad

Estructura de la industria en 
España. Del cliente a la agencia  
(y viceversa)
Jiménez-Marín, Gloria; Simancas-
González, Esther; González-Oñate, 
Cristina (coords.)

La publicidad. El techo de cristal 
en las agencias de publicidad. La 
actualización de los perfiles en las 
agencias de publicidad. La impor-
tancia de tener referentes femeni-

nos en publicidad. La estructura de la agencia 
de publicidad. Departamento de cuentas. De-
partamento creativo. Departamento de estrate-
gia. Departamento de medios. Responsable de 
comunicación. Departamento de producción. 
Freelances y emprendedoras en publicidad. 
Trabajar dentro del anunciante. Entrevistas.

2022 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 270052 978-84-368-4612-6

  ePub 978-84-368-4613-3

Técnicas de análisis  
de datos en investigación 
de mercados

Luque Martínez, Teodoro (coord.)

2.ª ed., 2012 632 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220678 978-84-368-2559-6

 PDF 978-84-368-2619-7
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Técnicas cualitativas para 
investigación en marketing 
y psicología
Rabadán Anta, Rafael

Las técnicas cualitativas en la investigación 
comercial y psicológica. Técnicas grupales y de 
creatividad. Técnicas de entrevista. Técnicas de 
observación. Técnicas proyectivas y subjetivas. 
Triangulación de técnicas. Bibliografía.

La obra aporta la experiencia 
como psicólogo del autor al 
mundo empresarial y explica los 
conocimientos básicos de la psicología 
moderna, que son de gran interés para 
su aplicación por el profesional de la 
investigación comercial.
2022 208 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221119 978-84-368-4706-2

 ePub 978-84-368-4720-8

El asesoramiento 
financiero en Europa  
tras la MiFID II (I)  
Instrumentos y mercados 
financieros
Martín García, Rodrigo (Coord.); 
Pra Martos, Inmaculada (Coord.)

Cálculos financieros básicos. Conceptos 
básicos de estadística. Ciclos, coyuntura y 
macroeconomía. Sistema financiero y política 
monetaria. Mercado de renta fija. Mercado de 
renta variable. Mercado de divisas. Mercados y 
productos derivados. Instituciones de Inversión 
Colectiva. Tipología de Instituciones de Inver-
sión Colectiva. Estilos de gestión.

2020 536 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221052 978-84-368-4226-5

 PDF 978-84-368-4227-2

El asesoramiento 
financiero en Europa  
tras la MiFID II (II)  
Carteras, regulación y fiscalidad
Pra Martos, Inmaculada (Coord.);
Martín García, Rodrigo (Coord.)

Rentabilidad y riesgo. Teoría de carteras. In-
troducción al seguro. Coberturas personales, 
de daños y patrimoniales. Planes y fondos de 
pensiones. Planificación financiera de la jubi-
lación. El mercado inmobiliario y el préstamo 
hipotecario. Gestión del riesgo en carteras 
minoristas. El Impuesto sobre la Renta de Per-
sonas Físicas. El Impuesto sobre el Patrimonio. 
El Impuesto de Sucesiones y Donaciones. El 
Impuesto sobre la Renta de no residentes. El 
Impuesto sobre Sociedades. Fiscalidad de los 
principales productos financieros. Planificación 
fiscal. Cumplimento normativo. Directivas de la 
Unión Europea. Código de ética EFPA®. Aseso-
ramiento y planificación financiera. 
2020 648 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221053 978-84-368-4228-9

 PDF 978-84-368-4229-6

Casos prácticos de 
dirección financiera
Martín Fernández, Miguel; 		
Martínez Solano, Pedro
2.ª ed., 2006 336 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220441 978-84-368-2072-0

Decisiones óptimas de 
inversión y financiación 
en la empresa

Suárez Suárez, Andrés S.

1.ª ed., 1.ª reimp., 2020 1.072 págs. 19 x 24 cm
Cartoné 220740 978-84-368-2983-9

 PDF 978-84-368-3019-4

Dirección financiera I
Selección de inversiones
Blanco Ramos, Francisco; 		
Ferrando Bolado, Máximo F.; 	
Martínez Lobato, María Fuencisla
2.ª ed., 2.ª reimp., 2010 336 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220458 978-84-368-2145-1

Dirección financiera de la 
empresa
Partal Ureña, Antonio; Moreno Bonilla, 
Fernando; Cano Rodríguez, Manuel; 
Gómez Fernández-Aguado, Pilar

2021 568 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221079 978-84-368-4426-9

 PDF 978-84-368-4427-6

www.edicionespiramide.es
Material complementario
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Dirección financiera II
Medios de financiación 
empresarial
Lassala Navarré, Carlos; Medal 
Bartual, María Amparo; Navarro Miquel, 
Valentín; Sanchis Berenguer, Vicente 
Andrés; Soler Movilla, Ángeles
1.ª ed., 2.ª reimp., 2011 304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220429 978-84-368-2027-0

Dirección financiera  
de la empresa

Teoría y práctica
Jiménez, José Luis (coord.); Pérez, 
Carmen; Torre, Antonio de la
2.ª ed., 2.ª reimp., 2012 304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220602 978-84-368-2298-4

Dirección financiera  
del riesgo de interés
Ferruz Agudo, Luis (dir. y coord.); 	
Portillo Tarragona, María Pilar; 	
Sarto Marzal, José Luis

3.ª ed., 1.ª reimp., 2017 320 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220809 978-84-368-3464-2

 PDF 978-84-368-3465-9

Estados financieros

Interpretación y análisis
Palomares, Juan; Peset, M.ª José

2015 504 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220780 978-84-368-3288-4

  PDF 978-84-368-3289-1

Estado de flujos  
de efectivo

Elaboración e interpretación
Callejón Gil, Ángela; Cisneros Ruiz, 
Ana José; Diéguez Soto, Julio; 
Fernández Gámez, Manuel Ángel

El término «efectivo»: su adecuada delimitación 
conceptual. Formulación, objetivos y relevan-
cia del estado de flujos de efectivo. Flujos de 
efectivo de las actividades de explotación: el 
método directo. Los flujos de efectivo de las 
actividades de explotación: el método mixto del 
PGC. Flujos de efectivo de actividades de in-
versión y financiación e interpretación del EFE. 
Practicar y evaluar. 

2.ª ed., 2022 112 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 240057 978-84-368-4692-8

 PDF 978-84-368-4693-5

Financiación del proceso 
emprendedor
Hoyos Iruarrizaga, Jon

2014 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220757 978-84-368-3147-4

 ePUB  978-84-368-3150-4

Finanzas aplicadas  
al marketing
Ruiz Palomo, Daniel

2.ª ed., 2019 264 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221029 978-84-368-4054-4

 PDF 978-84-368-2836-8

Financiación empresarial
León Delgado, Pedro

La estructura financiera de la empresa. Las 
fuentes de financiación empresarial. Finan-
ciación propia. Los préstamos. La póliza de 
crédito. El descuento comercial y el descuento 
financiero. El factoring y el forfaiting. La finan-
ciación de las compras. El leasing y el renting. 
Pagarés y obligaciones. El coste ponderado del 
capital. Soluciones a los ejercicios de test.

2021 416 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221086 978-84-368-4500-6

  PDF 978-84-368-4501-3

Finanzas corporativas
Durbán Oliva, Salvador (Dir.)

La estructura económica y la estructura 
financiera. El balance. El funcionamiento eco-
nómico-financiero de la empresa. Las finanzas 
corporativas y sus axiomas. La evaluación de 
inversiones. El impuesto de sociedades. Los 
criterios de evaluación económica de proyec-
tos. Evaluación de financiaciones, el coste del 
capital, factibilidad económica y financiera. 

2.ª ed., 2.ª reimp., 2022 504 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221048 978-84-368-4206-7

 PDF 978-84-368-4207-4
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Finanzas internacionales 
para la empresa
Durán Herrera, Juan José; Gallardo 
Olmedo, Fernando

2013 560 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220726 978-84-368-2643-2

 PDF 978-84-368-2893-1

Gestión financiera en el 
sector turístico

Inversión y financiación a largo plazo
García Villanueva, Rocío; Pérez López, 
Carmen; Piñas Azpitarte, María Jesús
1.ª ed., 1.ª reimp., 2015 208 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220445 978-84-368-2095-9

Gestión y operativa 
bancaria
Castaño Gutiérrez, Francisco Javier 
(coord.); Tascón Fernández, María 
Teresa; Castro Castro, Paula

2017 440 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220857 978-84-368-3782-7

  ePub 978-84-368-3783-4 

Gestión y operativa 
bancaria

Cuaderno de ejercicios
Castaño Gutiérrez, Francisco Javier

El sistema financiero español. Intermediarios 
financieros. La empresa bancaria. Operaciones 
de activo. Operaciones de pasivo. Otras opera-
ciones de intermediación financiera. Medios de 
pago. La banca electrónica. La oficina bancaria. 
Ejercicios propuestos. Casos.

2018 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220899 978-84-368-3969-2

 PDF 978-84-368-3970-8

Gestión patrimonial 
avanzada

Planificación patrimonial

Andreu Corbatón, Jordi (Coord.)

2016 456 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220818 978-84-368-3519-9

 PDF 978-84-368-3520-5

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Gestión patrimonial  
y banca privada

Manual del asesor financiero
Vallejo Alonso, Belén; Solórzano 
García, Marta (coords.)

2013 648 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220742 978-84-368-2942-6

 PDF 978-84-368-3085-9

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Gestión de riesgos 
financieros en la banca 
internacional
Partal, Antonio; Gómez, Pilar (coords.)

2011 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220654 978-84-368-2466-7

Introducción a las 
finanzas empresariales
Partal Ureña, Antonio; Moreno Bonilla, 
Fernando; Cano Rodríguez, Manuel; 
Gómez Fernández-Aguado, Pilar

4.ª ed., , 2020 376 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221054 978-84-368-4230-2

 PDF 978-84-368-4231-9

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Interpretación de Estados 
Financieros
Rodríguez-Masero, Natividad

La contabilidad como sistema de información. 
El marco conceptual. El balance de situación. 
La cuenta de pérdidas y ganancias. El estado 
de cambios en el patrimonio neto. Estado de 
flujos de efectivo. La memoria. Introducción 
al análisis de estados financieros. El análisis 
patrimonial. El análisis en base a ratios.

2022 288 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221104 978-84-368-4604-1

 PDF 978-84-368-4605-8

Introducción a las finanzas
Valls Martínez, M.ª del Carmen (coord.)

2.ª ed., 2014 432 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220752 978-84-368-3111-5

 PDF 978-84-368-3112-2

Introducción a la gestión 
patrimonial
Andreu Corbatón, Jordi; Cano 
Berlanga, Sebastián; Cardona Tomás, 
Xema

2013 400 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220741 978-84-368-2981-5

 PDF 978-84-368-3025-5

Inversiones financieras: 
selección de carteras

Teoría y práctica
García Boza, Juan

2013 464 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220716 978-84-368-2824-5

 PDF 978-84-368-2837-5

www.edicionespiramide.es
Material complementario
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Matemáticas financieras
García Boza, Juan (coord.)

2.ª ed., 2017 736 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220879 978-84-368-3858-9

 PDF 978-84-368-3859-6

Matemáticas financieras 
en el nuevo PGC
Bustos Contell, Elisabeth 

2.ª ed., 2010 160 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220628 978-84-368-2397-4

Opciones financieras

Casanovas Ramón, Montserrat

7.ª ed., 1.ª reimp., 2017 368 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220761 978-84-368-3189-4

 PDF 978-84-368-3195-5

Operaciones financieras 
avanzadas
Valls Martínez, María del Carmen;  
Cruz Rambaud, Salvador

2012 392 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220714 978-84-368-2816-0

 PDF 978-84-368-2817-7

Planes de previsión social
Peña Esteban, Joseba Iñaki de la

1.ª ed., 1.ª reimp., 2015 784 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220297 978-84-368-1506-1

Planificación financiera 
en la práctica empresarial
Durbán, Salvador; Irimia, Ana Isabel; 
Oliver, M.ª Dolores;  Palacín, M.ª José

Las fuentes financieras. Notas sobre pla-
nificación financiera. Casos resueltos de 
planificación financiera. Casos propuestos de 
planificación financiera.

2.ª ed., 2.ª reimp., 2022 256 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220835 978-84-368-3634-9

 PDF 978-84-368-3635-6

Prácticas de iniciación  
a las finanzas

(Manual + Guía del alumno)
Valls, María del Carmen; Galán, 
Federico; Parra, Isabel María

2020 288+72 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221058 978-84-368-4248-7

Problemas resueltos 
de matemática de las 
operaciones financieras
García Boza, Juan; Déniz Tadeo, 
Alicia; Jordán Sales, Lourdes; Cáceres 
Apolinario, Rosa María; Maroto 
Santana, Octavio
1.ª ed., 2.ª reimp., 2011 208 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220352 978-84-368-1703-4

 PDF 978-84-368-3556-4

Supuestos prácticos  
de dirección financiera
Rosario, Juana; Sánchez, María del 
Mar; Trinidad, Juan E.
2.ª ed., 2008 288 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220489 978-84-368-2243-4

Teoría de la financiación II
OPT, estructura de capital  
y dividendos 
Gómez Calvet, Ana Rosa; Piñol 
Espasa, José Agustín; Reig Pérez, 
Araceli; Rodrigo González, Amalia
2006 344 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220430 978-84-368-2028-7

Teoría de la inversión
Blanco Ramos, F.; Ferrando Bolado, 
M.; Martínez Lobato, M.ª F.

1.ª ed., 1.ª reimp., 2020 408 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220785 978-84-368-3307-2

 ePUB 978-84-368-3308-9

Valoración de empresas  
y análisis bursátil
Jiménez Naharro, Félix; Torre Gallegos, 
Antonio de la; 
2.ª ed., 1.ª reimp., 2018 256 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220847 978-84-368-3690-5

 PDF 978-84-368-3691-2

La valoración ante un 
contexto de riesgo

La práctica empresarial

Durbán Oliva, Salvador

2019 304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221032 978-84-368-4073-5

 PDF 978-84-368-4074-2

www.edicionespiramide.es
Material complementario
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Análisis de balances y 
estados complementarios
Rivero Torre, Pedro

2.ª ed., 1.ª reimp., 2011 480 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220606 978-84-368-2306-6

 PDF 978-84-368-4458-0

Análisis de Balances y 
Estados Complementarios

Ejercicios resueltos y comentados

Rivero Torre, Pedro

Análisis patrimonial. Análisis financiero. Aná-
lisis económico. Análisis de los estados finan-
cieros de una empresa.

1.ª ed., 1.ª reimp., 2019 416 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220689 978-84-368-2644-9

 PDF 978-84-368-2680-7

Análisis de la empresa a 
través de la información 
contable
Somoza López, Antonio

Introducción. Oferta y demanda de la infor-
mación contable y financiera. Los estados 
contables, una visión de conjunto. La otra in-
formación contable. Técnicas de análisis. Análi-
sis patrimonial. Análisis de la solvencia a corto 
plazo. Análisis de la solvencia a largo plazo. 
Análisis de la rentabilidad. Análisis aplicado: 
puntuaciones crediticias y ratings. Introducción 
a la valoración de empresas. La manipulación 
de beneficios y el análisis de estados contables.

2020 440 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221064 978-84-368-4337-8

 PDF 978-84-368-4338-5

Análisis de estados 
financieros consolidados
Somoza López, Antonio

La consolidación. Estados contables consoli-
dados. Análisis de estados financieros. Análisis 
de estados contables consolidados. El análisis 
adaptado al grupo de sociedades.

2018 168 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220883 978-84-368-3875-6

 PDF 978-84-368-3876-3

Análisis de estados 
contables

Elaboración e interpretación de la 
información financiera
Íñiguez, Raúl; Garrido, Pascual

La información contable. El balance de situa-
ción. La cuenta de pérdidas y ganancias. El 
estado de cambios en el patrimonio neto. El 
estado de flujos de efectivo. Preparación de 
los estados contables para el análisis. Análisis 
de la liquidez. Análisis de la solvencia. Análisis 
del resultado. Ejercicio práctico. Soluciones a 
las preguntas de autoevaluación. Resumen de 
ratios.

5.ª ed., 2021 488 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221084 978-84-368-4485-6

 PDF 978-84-368-4486-3

Análisis de la información 
corporativa

Bonsón, Enrique; Bednárová, Michaela

Prefacio. La información corporativa. Informa-
ción financiera. EBITDA, valor añadido y reser-
vas de liquidez. Análisis estructural. Análisis 
basado en ratios (I): liquidez y solvencia. Aná-
lisis basado en ratios (II): rentabilidad y valora-
ción de la compañía. Informes no financieros.

2021 200 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221077  978-84-368-4422-1

 PDF 978-84-368-4423-8

Análisis multisectorial 
de cuentas anuales y sus 
informes de auditoría

Gómez Ortega, Alba (coord.)

2020 352 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221074  978-84-368-4362-0

 PDF 978-84-368-4382-8

English edition

Beyond Figures: 
Introduction to Financial 
Accounting

European Financial Accounting 
Manual
Camacho, María del Mar (coord.)

1.ª ed., 4.ª reimp., 2020 400 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220697 978-84-368-2705-7

 PDF 978-84-368-2711-8

www.edicionespiramide.es
Material para profesores
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Casos prácticos de 
gestión de costes
Paredes Ortega, José Luis; Fullana 
Belda, Carmen

1.ª ed., 1.ª reimp.,  2019 280 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220846 978-84-368-3696-7

 PDF 978-84-368-3697-4

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Casos prácticos de 
contabilidad de gestión
Buendía Carrillo, Dionisio; 
García Meca, Emma

2016 464 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220827 978-84-368-3599-1

 PDF 978-84-368-3600-4

www.edicionespiramide.es
Material para alumnos

Contabilidad y análisis 
financiero

Especial referencia a las empresas 
turísticas
López Herrera, Diego; Orta Pérez, 
Manuel; Sierra García, Laura

2012 200 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220699 978-84-368-2708-8

 PDF 978-84-368-2730-9

Contabilidad de costes

Mallo, Carlos; Jiménez, María Ángela

El sistema integral de información contable. 
Análisis y clasificación de costes. Estudio de 
la producción en la contabilidad de gestión. 
Planificación y presupuestación en la gestión 
de organizaciones empresariales. Sistemas de 
cálculo de costes estándar y análisis de desvia-
ciones. Coste y gestión de los materiales. Coste 
del factor trabajo. Coste del equipo productivo. 
Estudio de los costes financieros. Modelo de 
agregación a costes: full cost y direct cost. 
Modelos de costes en empresas industriales. 
Modelos de costes por secciones e imputación 
racional. Modelos de costes por actividades. 
Costes-ingresos relevantes para la toma de 
decisiones. Análisis económico-financiero de la 
gestión empresarial.
3.ª ed., 3.ª reimp., 2020 584 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220609 978-84-368-2309-7

Consolidación contable 
de grupos empresariales

Adaptado al RD 602/2016
Contiene las soluciones a las preguntas 
de revisión y casos prácticos

Serra, Vicente M.; Labatut, Gregorio; 
Arce, Miguel; Cervera, Natividad; 
Pardo, Francisca
3.ª ed., 2020 640 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221050 978-84-368-4210-4

 PDF 978-84-368-4211-1

Contabilidad básica
Cervera Oliver, Mercedes (coord.)

Evolución e importancia de la contabilidad y 
su concepto. Patrimonio y renta. La cuenta, 
el método contable y normativa en España. El 
proceso de un ejercicio contable. Gastos e in-
gresos. Resultado del ejercicio y cuenta de pér-
didas y ganancias. Activo no corriente. Activo 
corriente. Pasivo no corriente. Pasivo corriente. 
Patrimonio neto. El Balance.

2020 272 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221060  978-84-368-4313-2

 PDF 978-84-368-4314-9

Contabilidad de costes
Vacas Guerrero, Catalina; Santos 
Cebrián, Mónica; Avilés Palacios, 
Carmen; Bonilla Priego, María Jesús

2019 432 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221026 978-84-368-4048-3

 PDF 978-84-368-4049-0

Contabilidad de entidades 
sin fines lucrativos

Nociones básicas, el PGC de 2011 
y análisis contable
Socías, Antonio; Horrach, Patricia; 
Herranz, Raquel; Mulet, Carlos

2013 440 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220721  978-84-368-2848-1

 PDF 978-84-368-2875-7

Contabilidad financiera

El Plan General de Contabilidad
Socías Salvà, Antonio; Horrach 
Rosselló, Patricia; Herranz Bascones, 
Raquel; Jover Arbona, Gabriel; 		
Llull Gilet, Antonio

Normativa general sobre contabilidad y norma-
lización contable. La normalización contable es-
pañola. El marco conceptual de la contabilidad 
en el Plan General de Contabilidad. Existencias, 
compras y ventas. Acreedores y deudores por 
operaciones comerciales y otras cuentas a 
pagar y cobrar relacionadas con la explotación. 
Tesorería y moneda extranjera. Patrimonio 
neto. Pasivo no corriente y corriente por ope-
raciones no comerciales. Inmovilizado material 
e intangible. Correcciones valorativas del in-
movilizado. Inversiones financieras. Resultados 
y partidas imputables al patrimonio neto. Los 
estados contables: introducción. Los estados 
contables obligatorios: las cuentas anuales. El 
inventario. 
4.ª ed., 4.ª reimp.,  2022 408 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220853 978-84-368-3737-7

 PDF 978-84-368-3738-4 
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NovedadNovedad

Contabilidad financiera

Notas técnicas y casos resueltos
Jiménez Cardoso, Sergio M. 

Inmovilizado no financiero. Ingresos, gastos y 
resultados de explotación. Acreedores y deudo-
res por operaciones comerciales. Fondos pro-
pios. El impuesto sobre beneficios. Ingresos y 
gastos imputados al patrimonio neto. El ECPN. 
Pasivos financieros no comerciales y provisio-
nes. Activos financieros no comerciales.

En esta obra se describe de forma 
rigurosa y sistemática los conceptos, 
las categorías y los procedimientos 
contables vigentes y contiene 
una treintena de notas técnicas 
convenientemente agrupadas y 
secuenciadas.
2022 1.304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221109 978-84-368-4658-4

 PDF 978-84-368-4659-1

Contabilidad Financiera

El Plan General de Contabilidad. 
Supuestos
Socías, Antonio; Horrach, Patricia; 
Herranz, Raquel; Llull, Antoni; 
Pons, David; Perelló, Miquel; Nadal, 
Bartolomé; Jover, Gabriel

Existencias, compras y ventas de mercaderías. 
Acreedores y deudores comerciales. Opera-
ciones comerciales. Operaciones comerciales. 
Ampliación. Tesorería y moneda extranjera. 
Inmovilizado. Patrimonio neto y Pasivo por 
operaciones no comerciales. Inversiones fi-
nancieras. Ejercicios con varias problemáticas 
contables. 

2.ª ed., 2018 216 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220895 978-84-368-3961-6

 PDF 978-84-368-3962-3

Contabilidad financiera

El Plan General de Contabilidad
González García, Vicente (Coord.)

Introducción al Plan General de Contabilidad y 
Marco Conceptual de la Contabilidad. Inversión 
no corriente. Inversión corriente. Patrimonio 
neto. Pasivo corriente y no corriente. Contabili-
zación del impuesto sobre beneficios. Cuentas 
anuales.

Desarrolla de manera práctica las 
principales transacciones que se 
pueden dar en una empresa para 
su registro contable a través de 
las normas establecidas en el Plan 
General de Contabilidad (PGC).

2022 312 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221118 978-84-368-4704-8

 PDF 978-84-368-4705-5

Contabilidad financiera

Adaptado al Real Decreto 602/2016
Horno, María Paz; Lillo, Juan Luis; 
Moreno, Antonio Luis

2018 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221024 978-84-368-4002-5

 PDF 978-84-368-4003-2

Contabilidad financiera

Aplicación práctica del PGC 2007
Arquero, José Luis; Ruiz, Ignacio; 
Jiménez, Sergio Manuel; Zamora, 
Constancio; Abad, Cristina; Fresneda, 
Silvia; Donoso, Alberto; González, José 
María; Caro, Sonia

2009 528 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220495 978-84-368-2259-5

Contabilidad financiera

El modelo contable básico
Teoría y supuestos
Socías, Antonio; Herranz, Raquel; 
Pons, David; Horrach, Patricia; Jover, 
Gabriel; Llull, Antonio; Perelló, Miguel

Fundamentos. Evolución histórico-doctrinal de 
la contabilidad. Contabilidad: concepto, clasi-
ficación y método. El modelo contable básico. 
Los hechos contables y el principio de duali-
dad. La representación contable: la cuenta y los 
libros de contabilidad. La agregación a través 
de la elaboración de los estados contables. Su-
puestos. Modelo contable básico completo.
2.ª ed., 7.ª reimp., 2022 216 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220480 978-84-368-2211-3

Contabilidad financiera II
Wanden-Berghe, José Luis (coord.)

2012 880 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220691 978-84-368-2631-9

 PDF 978-84-368-2735-4

Contabilidad financiera 
para pequeñas y medianas 
empresas
Gutiérrez-López, Cristina; 
Fernández-Cuesta, Carmen

Marco conceptual y cuentas anuales. Exis-
tencias. Activos financieros no comerciales. 
Activos financieros comerciales. Activos no co-
rrientes. Correcciones del valor de los activos 
no corrientes. Pasivos a corto y largo plazo. 
Patrimonio neto. Soluciones a los test.

2016 424 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220834 978-84-368-3632-5

 PDF 978-84-368-3633-2
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Novedad

Contabilidad financiera 
superior I y II (2 volúmenes)
Besteiro Varela, María Avelina; 
Mazarracín, Rosario

2.ª ed., 5.ª reimp., 2021 1.032 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220824 978-84-368-3550-2

Contabilidad financiera 
superior

Orientaciones teóricas, esquemas 
y ejercicios
Besteiro Varela, María Avelina; 
Sánchez Campos, María del Mar

1.ª ed., 1.ª reimp., 2018 488 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220807 978-84-368-3327-0

 PDF 978-84-368-3446-8

Contabilidad general

Teoría y práctica
Rodríguez Ariza, Lázaro;
López Pérez, María Victoria

3.ª ed., 1.ª reimp., 2015 464 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220647 978-84-368-2471-1

Contabilidad de gestión

Profundización en el cálculo del 
coste y proceso de planificación  
y control
Álvarez-Dardet Espejo, María 
Concepción; Gutiérrez Hidalgo, 
Fernando

2010 400 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220622 978-84-368-2355-4

 PDF 978-84-368-3557-1

Contabilidad de gestión

Cálculo de costes
Álvarez-Dardet Espejo, María 
Concepción; Gutiérrez Hidalgo, 
Fernando (coords.)

2009 384 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220607 978-84-368-2307-3

 PDF 978-84-368-3558-8

Contabilidad pública

Adaptada al PGCP 2010. 
Fundamentos y ejercicios
Carrasco, Daniel (coord.)

2011 880 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220653 978-84-368-2473-5

 PDF 978-84-368-3555-7

Contabilidad social 
orientada a los 
stakeholders

Perspectiva de la Administración 
Pública
San-Jose, Leire; Retolaza, José Luis

2016 176 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220821  978-84-368-3525-0

 PDF 978-84-368-3526-7

Contabilidad de sociedades
Besteiro Varela, María Avelina
2012 640 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220683 978-84-368-2634-0

 PDF 978-84-368-2675-3

Cuentas anuales 
consolidadas
Álvarez Melcón, Sixto;
Corona Romero, Enrique

2.ª ed., 2016 624 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220840 978-84-368-3656-1

www.edicionespiramide.es
Material complementario

  PDF 978-84-368-2933-4

Diagnóstico económico y 
financiero de la empresa
González Pascual, Julián

La información contable como base de análi-
sis. Aspectos básicos del análisis. La estruc-
tura patrimonial. Diagnóstico económico de 
la empresa. Excedentes económicos. Análisis 
coste, volumen y beneficio. Ratios econó-
micos. Rentabilidad. La solvencia estática. 
La solvencia dinámica. Estructura circulante 
adecuada. La autofinanciación. Recursos gene-
rados por las operaciones. Flujos de tesorería. 
Ratios y punto muerto financieros. Análisis 
por descomposición y teoría estadística de 
muestras.

La obra trata las técnicas del análisis 
estático, basado en fondos, con 
las del dinámico, basado en flujos. 
También el análisis de flujos que 
permite un correcto diagnóstico de la 
situación económica y financiera de la 
empresa, para corregir desequilibrios 
que permitan mejorar la situación y 
proyectar expectativas de cara al 
futuro.
2022 520 págs. 19 x 24 cm

Rústica 221114 978-84-368-4689-8

 PDF 978-84-368-4690-4
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Novedad

Diagnóstico económico y 
financiero de la empresa  
Supuestos prácticos
González Pascual, Julián

La información contable. La armonización con-
table. Las cuen-tas anuales. Sistemática del 
análisis de la información contable. Análisis 
patrimonial: composición, evolución y tenden-
cia. El fondo de maniobra. La autofinanciación. 
Cuadro de financiación. Flujos de caja. Cuadro 
de flujos de tesorería. Equilibrio financiero. 
Ratios. Umbral de rentabilidad. Análisis del ex-
cedente económico. Análisis de la variación del 
resultado. Ratios económicos. La rentabilidad. 
Análisis por descomposición.

El contenido de esta obra responde 
a los temas tratados en aquellas 
disciplinas relacionadas con el 
análisis económico y financiero de 
la empresa, donde se combinan 
procedimientos utilizados en el análisis 
estático y dinámico de fondos y flujos, 
respectivamente.
2022 528 págs. 19 x 24 cm

Rústica 221116 978-84-368-4694-2

 PDF 978-84-368-4695-9

Estados contables

Elaboración, análisis  
e interpretación
Archel Domench, Pablo; Carrasco 
del Amo, Fernando; Lizarraga 
Dallo, Fermín; Sánchez Alegría, 
Santiago;Cano Rodríguez, Manuel

Elaboración de estados contables. La comuni-
cación de la información contable. El balance 
de situación. La cuenta de pérdidas y ganan-
cias. La memoria y el informe de gestión. El 
estado de cambios en el patrimonio neto. El 
estado de flujos de efectivo. La información 
de base social y medioambiental. Análisis e 
interpretación de estados contables. El análisis 
de estados contables. El análisis de la renta-
bilidad. El riesgo económico. El riesgo finan-
ciero: análisis de la liquidez y de la solvencia. 
El análisis de las cuentas consolidadas de los 
grupos de sociedades. Valoración de las accio-
nes. Propuesta de solución a las cuestiones y 
ejercicios. 

7.ª ed., 2022 648 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221105 978-84-368-4606-5

 PDF 978-84-368-4607-2

Fiscalidad empresarial
Gutiérrez, M.ª Victoria; Marcos Alsina, 
Sila; Mateos de la Nava, Inmaculada; 
Saavedra Serrano, M.ª Concepción
2013 312 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220736 978-84-368-2960-0

 PDF 978-84-368-2961-7

Fiscalidad individual
Gutiérrez, M.ª Victoria; Marcos Alsina, 
Sila; Mateos de la Nava, Inmaculada; 
Saavedra Serrano, M.ª Concepción
2013 344 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220737 978-84-368-2962-4

 PDF 978-84-368-2963-1

Fiscalidad empresarial

Introducción y fiscalidad personal
Lagos Rodríguez, M.ª Gabriela; Álamo 
Cerrillo, Raquel

Prólogo. Elementos básicos del sistema fiscal 
español. El Impuesto sobre la Renta de las 
Personas Físicas. El Impuesto sobre Socie-
dades.

2.ª ed., 2022 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221107 978-84-368-4630-0

 PDF 978-84-368-4631-7

Fiscalidad en la práctica
Mingorance Arnáiz, Ana Cristina; 
Barruso Castillo, Begoña; Gómez-

Tembleque, Marta

Casos prácticos del sistema impositivo espa-
ñol. Liquidación del Impuesto sobre la Renta 
de las Personas Físicas: casos parciales. 
Liquidación del Impuesto sobre la Renta de las 
Personas Físicas: casos globales. Actividades 
prácticas de inspector por un día. Cuestiones 
aplicadas para la toma de decisiones.

2.ª ed., 2021 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221078 978-84-368-4424-5

 PDF 978-84-368-4425-2

Fundamentos de auditoría 
de cuentas anuales
Polo Garrido, Fernando (coord.)

La auditoría de cuentas: concepto, regulación y 
análisis sectorial. Planificación de la auditoría. 
Ejecución de la auditoría por áreas. Pruebas de 
auditoría en las áreas más habituales. El infor-
me de auditoría de cuentas anuales.
2012 200 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220713 978-84-368-2721-7

 PDF 978-84-368-2815-3
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Fundamentos del 
balance y estados 
complementarios

Con operaciones especiales
Rivero Torre, Pedro; Santos Peñalver, 
Jesús Fernando; Banegas Ochovo, 
Regino; Manzaneque Lizano, 
Montserrat; Merino Madrid, Elena

2018 344 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220881 978-84-368-3871-8

 PDF 978-84-368-3872-5

Fundamentos de 
contabilidad financiera

El Plan General de Contabilidad

Vela Bargues, José Manuel

2021 368 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221089 978-84-368-4512-9

 PDF 978-84-368-4513-6

Fundamentos de 
contabilidad financiera

El Plan General de Contabilidad. 
Casos prácticos
Vela, José Manuel; Porcuna, Luis; 
Porcuna, Rubén (Coords.)

Existencias. Deudores comerciales y otras 
cuentas a cobrar. Acreedores comerciales y 
otras cuentas a pagar. Inmovilizado no finan-
ciero. Instrumentos financieros. Patrimonio 
neto. Valoración, elaboración de cuentas 
anuales y ciclos contables.

2022 224 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221101 978-84-368-4572-3

 PDF 978-84-368-4573-0

Fundamentos de 
contabilidad financiera

Montesinos, Vicente

3.ª ed., 1.ª reimp., 2020 448 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220859 978-84-368-3765-0

 PDF 978-84-368-3766-7 

Fundamentos de 
contabilidad financiera

Teoría y práctica
Larrán Jorge, Manuel

1.ª ed., 1.ª reimp., 2011 416 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220483 978-84-368-2232-8

Fundamentos de 
contabilidad de 
sociedades
Olías de Lima Heras, Rosa	; Torvisco 
Manchón, Beatriz

Introducción a la contabilidad de sociedades. 
Los fondos propios de la empresa. Caracte-
rísticas de la sociedad anónima. Fundación 
de la sociedad anónima. Las aportaciones de 
los accionistas. Las acciones. Las acciones 
propias. Aumentos de capital social. Reduc-
ciones de capital social. Las obligaciones. Fu-
siones y escisiones. Disolución y liquidación. 
Soluciones autoevaluación. Legislación.

6.ª ed., 2021 248 págs. 19 x 24 cm

Rústica 221098 978-84-368-4563-1

 PDF 978-84-368-4564-8

Fundamentos y práctica 	
de contabilidad
Trigueros, José Antonio; Sansalvador, 
Manuel Enrique; Reig, Javier; 
González, José Francisco; Cavero, 
José Antonio
3.ª ed., 2008 612 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220487 978-84-368-2240-3

Fundamentos teóricos  
de auditoría financiera
Orta, Manuel; Castrillo, Luis; 
Sánchez-Mejía, Ignacio; Sierra, 
Guillermo J. 
2012 368 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220704 978-84-368-2726-2

 PDF 978-84-368-2747-7

Guía práctica de 
contabilidad para PYMES
Sánchez-Mayoral García-Calvo, 
Fernando; Sánchez Araque, Jesús 
Antonio; Villaluenga de Gracia, 

Susana; Merino Madrid, Elena

2019 456 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221035 978-84-368-4138-1

 PDF 978-84-368-4139-8

Instrumentos financieros

Los activos y pasivos financieros 
en el Plan General de 
Contabilidad 2007 (adaptado a 
las NIIF)
Torvisco Manchón, Beatriz

2018 184 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221025 978-84-368-4044-5

 PDF 978-84-368-4045-2

Introducción a la 
contabilidad financiera

Ejercicios básicos
Albelda Pérez, Esther; Sierra García, 

Laura
Contexto económico y jurídico de la contabili-
dad. El patrimonio empresarial y el resultado 
de la empresa. El marco conceptual. Técnica 
contable. Registro contable del impuesto 
sobre el valor añadido (IVA). El proceso 
contable.

4.ª ed., 2020 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221075 978-84-368-4393-4

 PDF 978-84-368-4394-1
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Introducción a la 
contabilidad

Elaboración y análisis de la 
información
Wanden-Berghe, José Luis; 	
Fernández Daza, Eliseo

Introducción a la contabilidad. El patrimonio 
y el método contable. El resultado. El ciclo 
contable. Plan General de Contabilidad: estruc-
tura y marco conceptual. Existencias. Cuentas 
a cobrar y cuentas a pagar por la actividad. 
Inmovilizado e inversiones inmobiliarias. Ins-
trumentos financieros. Las cuentas anuales. 
Contabilidad creativa y fraude contable. Intro-
ducción al análisis de los estados contables. 
Legislación en materia contable. Supuestos ge-
nerales. Soluciones a los supuestos generales. 
Tests. Soluciones a los tests.

3.ª ed., 2021 544 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221100 978-84-368-4570-9

 PDF 978-84-368-4571-6

Introducción a la 
contabilidad financiera
Arquero Montaño, José Luis; Jiménez 

Cardoso, Sergio M.; Ruiz Albert, Ignacio

La contabilidad como sistema de información 
y control. El balance. Instrumentos contables. 
Ingresos, gastos y resultados. Existencias. El 
proceso contable general: regularización y cie-
rre. Los estados de cambios en el patrimonio 
neto y flujo de efectivo. La normalización y las 
normas contables españolas. Ejercicios gene-
rales resueltos y propuestos. 

7.ª ed. 2021 536 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221080 978-84-368-4472-6

 PDF 978-84-368-4473-3

Introducción a la 
contabilidad financiera

Adaptado a la pequeña y mediana 
empresa
Fernández Cuesta, Carmen; Gutiérrez 
López, Cristina

2.ª ed., 2017 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220860 978-84-368-3773-5

 PDF 978-84-368-3774-2

Introducción a la 
contabilidad financiera I
Domínguez Casado, José;
Martín Zamora, M.ª Pilar;
Jurado Martín, José Antonio

2011 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220652 978-84-368-2472-8

Introducción a la 
contabilidad financiera II
Domínguez Casado, José; 	
Martín Zamora, M.ª Pilar; 		
Jurado Martín, José Antonio

2011 224 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220668 978-84-368-2550-3

Manual de contabilidad 
financiera I
Wanden-Berghe, José Luis (coord.)

Introducción a la contabilidad. El patrimonio y 
el método contable. El resultado. El ciclo con-
table. Plan General de Contabilidad: estructura 
y marco conceptual. La información financiera 
y no financiera de las empresas, con especial 
referencia a las cuentas anuales. Existencias. 
El Impuesto sobre el Valor Añadido. Cuentas 
a cobrar y cuentas a pagar por la actividad. 
Cuentas relacionadas con el personal. Supues-
tos de contabilidad financiera. Soluciones.
2018 520 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221020 978-84-368-3996-8

  PDF 978-84-368-4008-7

Manual práctico  
de contabilidad
Tejada Ponce, Ángel y cols.

2017 472 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220873 978-84-368-3820-6

  PDF 978-84-368-3821-3

Manual de contabilidad 
bancaria
Tarancón Martínez, Javier; Rodríguez 
García, Carlos José

Introducción a la contabilidad bancaria y 
cuentas anuales. Principios generales de la 
información financiera e introducción a los 
instrumentos financieros. Marco general 
de gestión del riesgo de crédito. Inversión 
crediticia: clasificación y cobertura. Activos 
inmobiliarios adjudicados o recibidos en pago 
de deudas. Modelos contables de provisiones 
por inversión crediticia. Derivados y coberturas 
contables. Clasificación y valoración de los 
activos financieros. Contabilización de otros 
activos y operaciones típicamente bancarias. 
Valores, pasivos financieros e instrumentos de 
patrimonio neto: Definiciones y clasificación. 
Reconocimiento, valoración y presentación. 
Activos intangibles. Baja del balance de los 
activos financieros. Titulizaciones y otras trans-
ferencias. Combinaciones de negocios y con-
solidación de estados financieros. Soluciones a 
los cuestionarios de autoevaluación.

2021 512 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221088 978-84-368-4508-2

 PDF 978-84-368-4510-5

Manual práctico de 
contabilidad financiera
Gallego Diez, Enriqueta; 		

Vara y Vara, Mateo

2.ª ed., 5.ª reimp.,  2020 440 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220472 978-84-368-2179-6

Manual práctico de 
contabilidad pública local  
Adaptado a la Instrucción de 2013
Sánchez-Mayoral, Fernando; 
Villaluenga de Gracia, Susana; Merino 
Madrid, Elena; Sánchez Araque, Jesús 
Antonio

2017 328 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220845 978-84-368-3692-9

 PDF 978-84-368-3693-6
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Nueva ediciónNueva edición

Matemáticas 
financieras en el 
nuevo PGC
Bustos Contell, Elisabeth

Nociones básicas de matemáticas financieras: 
Conceptos previos. Leyes financieras. Tipos de 
interés. Rentas. Métodos de amortización de 
préstamos: método de cuotas constantes. Las 
matemáticas financieras en el Nuevo Plan Ge-
neral de Contabilidad: Introducción. Definición 
de coste amortizado y tipo de interés efectivo 
(TIE). La contabilidad de las operaciones de 
préstamo. La contabilidad de las operaciones 
de leasing financiero. La contabilidad de otras 
operaciones de arrendamiento calificado como 
financiero.

2.ª ed. 2010 628 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220628 978-84-368-2397-4

Operaciones contables 
avanzadas

Supuestos prácticos
Azcárate Llanes, F.;  
Fernández Chulián, M. 

Problemática contable de las operaciones en 
moneda extranjera. Impuesto sobre beneficios. 
Contabilización de subvenciones, donaciones 
y legados recibidos. Profundización en la valo-
ración de activos financieros. Operaciones con 
fondos propios. Cambios en criterios conta-
bles, errores y estimaciones contables. 

2.ª ed., 2021 288 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221085 978-84-368-4494-8

 PDF 978-84-368-4495-5

Plan general de 
contabilidad pública 2010
Orden EHA/1037/2010, de 13 de abril
Prólogo de Daniel Carrasco Díaz

Prólogo. Orden EHA/1037/2010, de 13 de 
abril, por la que se aprueba el Plan General de 
Contabilidad Pública. Plan General de Contabi-
lidad Pública.
2010 296 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220633 978-84-368-2409-4

Plan General de 
Contabilidad ANOTADO
Modificado por el RD 602/2016, 
de 2/12, aplicable a los ejercicios 
iniciados desde el 1/2016
Jiménez Cardoso, Sergio M.; Arquero 
Montaño, José Luis; Ruiz Albert, Ignacio

Las más de 2.100 notas a pie de 
página que contiene esta obra están 
dedicadas fundamentalmente a 
aclarar conceptos y procedimientos, 
así como a señalar los desarrollos 
reglamentarios y la doctrina 
administrativa e internacional. Esta 
edición está actualizada hasta abril de 
2022.

9.ª ed., 2022 616 págs. 17 x 23 cm
Rústica 221111 978-84-368-4674-4

Sistemas de costes  
e información económica
Donoso, Rafael; Donoso, Alberto

2011 488 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220643 978-84-368-2448-3

Supuestos de 
Contabilidad Financiera

Resolución de casos prácticos
Wanden-Berghe, José Luis; Fernández 

Daza, Eliseo

1.ª ed., 1.ª reimp., 2022 368 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221030 978-84-368-4064-3

 PDF 978-84-368-4065-0

Plan General de 
Contabilidad y de PYMES
RD 1514/2007 y 1515/2007 
adaptados a los RD 1159/2010, 
602/2016 y 1/2021

Plan General de Contabilidad. Real Decreto 
1514/2007, de 16 de noviembre. Plan General 
de Contabilidad de Pequeñas y Medianas 
Empresas y los criterios contables específicos 
para microempresas. Real Decreto 1515/2007, 
de 16 de noviembre. Plan General de Conta-
bilidad de Pequeñas y Medianas Empresas. 
Anexos: Índice alfabético de cuentas del Plan 
General de Contabilidad. Índice alfabético de 
cuentas del Plan General de Contabilidad de 
Pequeñas y Medianas Empresas. Legislación 
y normativa relacionada con materias de con-
tabilidad. Legislación de ámbito internacional. 
Material complementario (web).

Esta obra contiene el Real Decreto 
1514/2007, y el Real Decreto 
1515/2007, adaptados ambos al Real 
Decreto 1159/2010, al Real Decreto 
602/2016 y al Real Decreto 1/2021. 
Actualización de la legislación contable 
nacional (Orden JUS/616/2022) e 
internacional, nuevas consultas del 
ICAC, y actualización del contenido de 
los Reglamentos de la Comisión.

16.ª ed., 2022 512 págs. 17 x 23 cm
Rústica 221115 978-84-368-4691-1

www.edicionespiramide.es
Material complementario
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Ciclos Formativos
Teoría y práctica  
de la auditoría I
Concepto y metodología
Sánchez Fernández de Valderrama, 
José Luis; Alvarado Riquelme, María

8.ª ed., 2021 568 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221092 978-84-368-4525-9

 PDF 978-84-368-4526-6

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Teoría y práctica  
de la auditoría II
Análisis de áreas y casos prácticos
Sánchez Fernández de Valderrama, 
José Luis; Alvarado Riquelme, María

8.ª ed., 2021 720 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221091 978-84-368-4524-2

 PDF 978-84-368-4527-3

www.edicionespiramide.es
Material complementario

Teoría y práctica de la 
contabilidad
Sánchez Fernández de Valderrama, 
José Luis

3.ª ed., 2014 736 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220763 978-84-368-3193-1

 PDF 978-84-368-3197-9

Contabilidad y fiscalidad
Gómez Aparicio, Juan Miguel;
Yagüe Guillén, José Ángel

Fundamentos de contabilidad. Fundamentos de 
fiscalidad. La preparación y comunicación de 
la información contable. Los impuestos direc-
tos. Los impuestos indirectos. Análisis de las 
cuentas anuales. Cuadros del Plan General de 
Contabilidad. Resumen sobre legislación fiscal.
2012 624 págs. 21 x 28 cm
Rústica 232026 978-84-368-2800-9

Técnica contable
Gómez Aparicio, Juan Miguel

La actividad empresarial y la contabilidad. El 
patrimonio de la empresa. El método contable. 
El registro contable y las operaciones iniciales 
de la empresa. El proceso de elaboración de 
la información contable. El Plan General de 
Contabilidad. La constitución y las operaciones 
iniciales de la empresa. Las compras. Las 
ventas y existencias. Los gastos e ingresos. 
Otras operaciones con acreedores y deudores. 
El proceso de regularización. La contabilidad 
informatizada. Cuadros del Plan General de 
Contabilidad y PYME.
2011 384 págs. 21 x 28 cm
Rústica 232020 978-84-368-2522-0

Tratamiento de la 
documentación contable
Gómez Aparicio, Juan Miguel

El objetivo de este libro es ayudar al 
alumno en su formación y aprendizaje 
para alcanzar determinadas 
competencias profesionales situándole 
ante la realidad de la vida de la 
empresa. Está concebido para impartir 
el segundo curso del Ciclo de Grado 
Medio del título de técnico en Gestión 
Administrativa, fijado por el Real 
Decreto 1631/2009, de 30 de octubre.
A lo largo de la simulación que 
se plantea al final de las distintas 
unidades, se explican las operaciones 
contables a través del programa 
informático Conta-Plus. Al final de 
cada unidad se incluye una simulación 
con documentos para que el alumno 
la pueda aplicar al programa 
informático. Además, a modo de 
recopilación se puede descargar 
de la dirección piramide@anaya.es 
una simulación documental de 90 
documentos, realizada a través de 
los cuatro trimestres que componen 
el ejercicio contable, y que es 
recomendable se realice, a modo de 
repaso, una vez impartidas todas las 
unidades didácticas.
De igual modo, en dicha dirección 
los profesores pueden obtener en 
Power-Point las diapositivas que les 
servirán para ilustrar su actividad 
diaria, así como la guía didáctica de la 
asignatura.
2012 384 págs. 21 x 28 cm
Rústica 232024 978-84-368-2522-0
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Textos universitariosTurismo

Novedad

Administración de los 
recursos humanos en las 
empresas turísticas
Martín Rojo, Inmaculada;
Gaspar González, Ana Isabel

2010 240 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220617 978-84-368-2344-8

Análisis cuantitativo de la 
actividad turística
Alegre Martín, Joaquín; 		
Cladera Munar, Magdalena; 	
Juaneda Sampol, Catalina N.
2003 304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220370 978-84-368-1746-1

Contabilidad y análisis 
financiero

Especial referencia a las empresas 
turísticas
López Herrera, Diego; Orta Pérez, 
Manuel; Sierra García, Laura

2012 200 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220699 978-84-368-2708-8

 PDF 978-84-368-2730-9

Dirección estratégica de 
organizaciones turísticas
Casanueva Rocha, Cristóbal; 	
Gallego Águeda, María Ángeles

Introducción. Dirección estratégica y organi-
zaciones turísticas. Análisis externo. Análisis 
sectorial y análisis interno del sector. Análisis 
interno. Recursos y capacidades. Elección de la 
estrategia y ventaja competitiva. Decisiones es-
tratégicas I: Opciones estratégicas. Decisiones 
estratégicas II: Estrategias de desarrollo.

2.ª ed., 2019 264 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221033 978-84-368-4075-9

 PDF 978-84-368-4076-6

Dirección y gestión 		
de empresas del sector 
turístico

Martín Rojo, Inmaculada

6.ª ed., 2020 456 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221061  978-84-368-4326-2

  ePUB 978-84-368-4327-9

Dirección de marketing 
turístico
Rey, Manuel (Coord.)
2015 248 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220755 978-84-368-3117-7

 ePUB 978-84-368-3118-4

Dirección y organización 
de empresas turísticas
Gallego Águeda, María Ángeles; 
Casanueva Rocha, Cristóbal
2.ª ed., 4.ª reimp., 2022 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220819 978-84-368-3521-2

 PDF 978-84-368-3522-9

Empresas y organizaciones 
turísticas
Casanueva Rocha, Cristóbal;
Gallego Águeda, María Ángeles

3.ª ed., 1.ª reimp., 2020 288 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220829  978-84-368-3602-8

 PDF 978-84-368-3603-5

Gestión financiera en el 
sector turístico

Inversión y financiación a largo 
plazo
García Villanueva, Rocío; Pérez López, 
Carmen; Piñas Azpitarte, María Jesús

1.ª ed., 1.ª reimp., 2015 208 págs. 19 x 24 cm

Rústica 220445 978-84-368-2095-9

Gestión financiera 		
de actividades turísticas

Medina Hernández, Urbano

1.ª ed., 2.ª reimp., 2019 416 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220631 978-84-368-2407-0

Historia económica del 
turismo en España (1820-
2020)
De los viajeros románticos al 
pasaporte COVID
Pellejero Martínez, Carmelo; José 
Joaquín García Gómez

Los orígenes del turismo moderno. El auge 
experimentado en el primer tercio del siglo XX. 
Una coyuntura adversa para los viajes de placer 
(1930-1939). Posguerras y turismo (1939-
1959). El turismo, un fenómeno de masas 
(1960-1973). Entre la crisis del petróleo y el 
adiós a la peseta (1973-2002). De la entrada en 
el euro a la crisis de la COVID-19 (2002-2020): 
una aproximación.

Esta obra sintetiza, poniendo el foco en 
la perspectiva económica, la evolución 
del sector turístico en España. El lector 
viajará a lo largo de la historia del 
turismo español desde sus orígenes en 
la antigüedad a la crisis del COVID-19.
2022 304 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221108 978-84-368-4655-3

 ePUB 978-84-368-4656-0

Investigación de mercados 
turísticos
López Bonilla, Jesús Manuel; López 
Bonilla, Luis Miguel

Introducción a la investigación de mercados 
turísticos. Sistemas y fuentes de información 
en turismo. Proceso de investigación de mer-
cados turísticos. Técnicas de investigación de 
mercados turísticos. Diseño del cuestionario en 
los estudios de mercados turísticos. Escalas de 
medida en la investigación turística. Diseño de 
experimentos en la investigación turística.

1.ª ed., 1.ª reimp., 2020 200 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220698 978-84-368-2795-8

 PDF 978-84-368-2804-7
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Manual de investigación de 
mercados turísticos
López Bonilla, Jesús Manuel; 
López Bonilla, Luis Miguel

1.ª ed., 2.ª reimp., 2019 208 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220800 978-84-368-3412-3

 PDF 978-84-368-3418-5

Marketing turístico

Fundamentos y dirección
Rey Moreno, Manuel (coord.)

Marketing, economía digital y actividad turís-
tica. Mercado, generación de valor y compor-
tamiento del turista (digital). Segmentación 
de mercados, enfoque de relaciones y otras 
estrategias de marketing turístico. Planificación 
de marketing, investigación de mercados y Big 
Data en organizaciones turísticas. Productos, 
experiencias y destinos turísticos. Precios 
turísticos, métodos de fijación y revenue mana-
gement. Distribución, intermediación turística 
y gestión integral de canales. Comunicación de 
marketing en organizaciones turísticas.

2.ª ed., 2020 312 págs. 19 x 24 cm
Rústica 221049 978-84-368-4208-1

 ePUB 978-84-4209-8

El nuevo paradigma de la 
intermediación turística
Borja Solé, Luis de; 
Gomis, Joan Miquel
2009 232 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220610 978-84-368-2318-9

Política económica  
del turismo
Pulido Fernández, Juan Ignacio (coord.)
1.ª ed., 3.ª reimp., 2020 280 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220710 978-84-368-2707-1

 PDF 978-84-368-2729-3

Sistemas informáticos 
aplicados al turismo
Guevara Plaza, Antonio; Caro Herrero, 
José Luis; Gómez Gallego, Iván; Leiva 
Olivencia, José Luis; López Valverde, 

Francisco

Introducción a la informática. Procesadores de 
textos. Software de presentaciones. Hojas de 
cálculo. Redes de ordenadores e Internet. Ne-
gocio electrónico. Sistemas de reservas.

1.ª ed., 3.ª reimp., 2022 440 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220811 978-84-368-3467-3

 ePUB 978-84-3468-0

Tipologías de interés 
especial en turismo de 
interior
Pulido, Juan Ignacio (Coord.)
Durán Román, José Luis (Coord.)

Conceptos básicos y delimitación de los turis-
mos de interés especial. Astroturismo. Eco-
turismo. Oleoturismo. Turismo arqueológico. 
Turismo arquitectónico. Turismo Industrial. 
Turismo creativo. Turismo de bienestar. Turis-
mo de festivales de música. Turismo enológico. 
Turismo gastronómico. Turismo geológico. 
Turismo de recreaciones históricas. Turismo 
micológico. Turismo oscuro.

2022 280 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 240055 978-84-368-4615-7

Turismos de interior
Planificación, comercialización y 
experiencias
Melgosa, Francisco Javier (coord.)

2013 512 págs. 19 x 24 cm
Rústica 220743 978-84-368-2860-3

 ePUB 978-84-368-3086-6

Escritos monetarios
Locke, John

Estudio preliminar, por Victoriano Martín

Estudio preliminar, por Victoriano Martín. Escri-
tos monetarios. Algunas consideraciones sobre 
las consecuencias de la reducción del tipo de 
interés y la subida del valor del dinero. Algunas 
consideraciones sobre la subida de nuestra 
moneda. Más consideraciones acerca de la su-
bida del valor del dinero.

1999 264 págs. 15 x 22 cm
Rústica 224003 978-84-368-1295-4

La teoría de la economía 
política
Jevons, William Stanley

Estudio preliminar, por Manuel Jesús 
González.

Estudio preliminar, por Manuel Jesús 
González. La Teoría de la Economía Política. 
Introducción. Teoría del placer y el dolor. 
Teoría de la utilidad. Teoría del intercambio. 
Teoría del trabajo. Teoría de la renta. Teoría 
del capital.

1998 280 págs. 15 x 22 cm
Rústica 224002 978-84-368-1285-5

Clásicos de la Economía
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Estrategia y economía de 
la empresa multinacional
Durán Herrera, Juan José
2000 624 págs. 19 x 24 cm
Rústica 222018 978-84-368-1510-8

Negociación internacional

Estrategias y casos
Llamazares, Olegario; Nieto, Ana

La negociación en una economía global. El 
proceso de negociación internacional. Tácticas 
para negociar internacionalmente. Culturas 
y negociación internacional. Estilos de nego-
ciación. El protocolo en los negocios inter-
nacionales. Casos prácticos de negociación 
internacional. Estrategias y tácticas por países.
1.ª ed., 4.ª reimp., 2018 256 págs. 19 x 24 cm
Rústica 222024 978-84-368-1706-5

Negocios internacionales

Introducción
Díaz Mier, Miguel Ángel (coord.)

Definición. Formas de presencia en mercados 
internacionales. Las organizaciones internaciona-
les. Una visión sintética de la exportación. Finan-
ciación internacional. Marketing internacional. 
Derecho internacional de los negocios. Gestión 
directiva en la internacionalización de la empre-
sa. Negocios internacionales e Internet. Gestión 
internacional de recursos humanos. Contabilidad 
internacional. Culturas empresariales internacio-
nales. Negociación internacional.

2003 312 págs. 19 x 24 cm
Rústica 222025 978-84-368-1749-2

Contabilidad para no 
contables

Label, Wayne A.; León, Javier de
¿Qué es la contabilidad? Los principios de 
contabilidad generalmente aceptados. El ba-
lance general. El estado de ingresos y gastos. 
El estado de flujos de efectivo. La contabilidad 
por partida doble. Las sociedades anónimas. 
El análisis a corto y largo plazo de los estados 
financieros. El análisis de la rentabilidad de los 
estados financieros. El sistema presupuestario 
de la empresa. Auditorías y auditores. Fraude y 
ética. A. Internet para contables. B. Preguntas 
frecuentes sobre Contabilidad. C. Test de au-
toevaluación. D. Estados financieros de la em-
presa Puerto Deportivo Pasito Blanco, S. L. E.

5.ª ed., 2019 280 págs. 17 x 23 cm
Rústica 221039  978-84-368-4151-0

 PDF 978-84-368-4152-7

Contabilidad práctica 
para todos

Casos y solución comentada
Marín Hernández, Salvador; Ortiz 
Martínez, Esther; Santos Jaén, José 
Manuel (coords.)

Introducción Tesorería. Deudores y acreedores 
por operaciones comerciales. Existencias. 
Activos financieros. Pasivos financieros. Inmo-
vilizado no financiero. Provisiones. Patrimonio 
neto. El resultado. Supuesto de repaso.

2019 312 págs. 17 x 23 cm

Rústica 221034 978-84-368-4091-9

 PDF 978-84-368-4092-6

Contabilidad social  
y medioambiental

Teoría y práctica
Somoza López, Antonio

2016 160 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220815  978-84-368-3495-6

 ePUB 978-84-368-3496-3

Creación de empresas 
para emprendedores
Castro Abancéns, Ignacio;
Rufino Rus, José Ignacio

Introducción: idea de negocio y modelo de 
negocio. El plan de negocio: definición, utili-
dades y apartados. Plan económico financiero: 
viabilidad del plan de negocio y fuentes de 
financiación. Otros apartados del plan de ne-
gocio. Anexos. Páginas web de interés para los 
emprendedores.

2.ª ed., 3.ª reimp., 2021 200 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220801 978-84-368-3410-9

 PDF 978-84-368-3419-2

Estadística para todos
Romero Ramos, Eva

Estadística descriptiva. Introducción a la esta-
dística. Distribuciones de frecuencias. Medidas 
de posición. Medidas de dispersión. Medidas 
de forma. Distribuciones bidimensionales. 
Probabilidad. Experimentos aleatorios y pro-
babilidad. Variable aleatoria. Variable aleatoria 
discreta. Algunas distribuciones de probabi-
lidad discretas. Variable aleatoria continua. 
Algunas distribuciones de probabilidad conti-
nuas. Inferencia. Introducción a la inferencia. 
La estimulación por intervalos. Los contrastes 
de hipótesis.

2015 328 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220810 978-84-368-3326-3

  PDF 978-84-368-3466-6

La gestión de asociaciones 
y fundaciones

Calidad y transparencia
Elechiguerra, Crisanta; Corral, Javier; 
Maguregui, Miren Lorea

2015 240 págs. 17 x 23 cm

Rústica 220806 978-84-368-3423-9

 PDF 978-84-368-3424-6

Economía y Gestión 
internacional
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Estadística descriptiva 
paso a paso

Manual básico para Ciencias 
Sociales
Ordóñez Fernández, Feliciano F.; 
González Fernández, Juan

Introducción. La estadística como discipli-
na. Primeros conceptos necesarios para su 
comprensión. Medidas de la variable. Cómo 
se deben presentar los datos estadísticos de 
una variable para su correcta interpretación. 
Representación gráfica de las distribuciones. 
Medidas de centralización de una variable. Me-
didas de dispersión, concentración y forma. El 
estudio de las distribuciones bidimensionales. 
La covarianza, regresión lineal, bondad de ajus-
te y el coeficiente de correlación de Pearson. 
Series temporales. Los números índice.

2021 184 págs. 17 x 23 cm
Rústica 221072 978-84-368-4378-1

 PDF 978-84-368-4379-8

Gestión sostenible de las 
organizaciones

Modelo de responsabilidad
Babé Lamana, Javier; Cuesta 
Martín, Javier; Gomis Bertrand, Inés; 
Hernández Espín, Mariano; Macarrón 
Carretero, Eduardo; Martín-Castilla, 
Juan Ignacio; Navarro Jiménez, Juan 
Carlos

Modelo de responsabilidad para la gestión 
sostenible. Tablas de acciones para la gestión 
sostenible. Madurez en la implantación del mo-
delo de gestión sostenible.

2015 192 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220814 978-84-368-3493-2

 PDF 978-84-368-3494-9

Guía para comprender  
la microeconomía
Aguado Franco, Juan Carlos; Hamoudi,  
Hamid

La Economía como ciencia. La escasez. La 
oferta, la demanda y el equilibrio del merca-
do. El comportamiento del consumidor. Las 
elasticidades. Efecto renta y efecto sustitución. 
Análisis teórico de la producción. Costes 
de producción. La competencia perfecta. El 
monopolio. Discriminación de precios en el 
monopolio. La teoría de juegos. El oligopolio. 
La competencia monopolística. Los bienes 
públicos. Externalidades. La distribución de la 
renta y de la riqueza. Economía del bienestar. 
Introducción a la economía industrial.

2014  216 págs. 17 x 23 cm
Rústica  220758 978-84-368-3187-0

 PDF 978-84-368-3188-7

Impuestos para todos  
los públicos
Delgado Rivero, Francisco José; 
Fernández Llera, Roberto

Una mirada global a los impuestos. El impues-
to sobre la renta. Fiscalidad del patrimonio, las 
herencias y las donaciones. Impuesto sobre 
sociedades. El impuesto sobre el valor añadido 
y los impuestos especiales. Las cotizaciones 
sociales. Los impuestos propios de las comu-
nidades autónomas. Los tributos y la finan-
ciación de los ayuntamientos. Viaje al fraude 
fiscal. Impuestos, sector público y banca. Los 
impuestos a través de la cultura. Las adminis-
traciones tributarias. Los impuestos según... 
Los impuestos en internet.

2013 312 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220727 978-84-368-2727-9

 PDF 978-84-368-2906-8

Marketing práctico para 
pequeños negocios

Una guía para todos
Mediano Serrano, Lucía; Beristain 
Oñederra, José Juan

Introducción al marketing y la función co-
mercial en la pequeña empresa. El entorno de 
la empresa y el marketing. El mercado y los 
clientes de un negocio. Estrategias básicas de 
marketing: segmentación y posicionamiento. 
Marketing operativo: el producto. Marketing 
operativo: el precio. Marketing operativo: la 
distribución. Marketing operativo: la comu-
nicación. La planificación en marketing. Su 
aplicación en pequeños negocios. La obtención 
y gestión de la información.

2014 296 págs. 17 x 23 cm
Rústica 220776 978-84-368-3265-5

 ePUB 978-84-368-3272-3

Valoración de empresas

Herramientas básicas

Introducción: ¿qué es una valoración y para 
qué sirve? Métodos de valoración. Métodos 
de valoración contables basados en el balance. 
Conceptos financieros preliminares. Valoración 
de inversiones mediante DCF. Valoración me-
diante múltiplos (ratios de empresas compara-
bles). Introducción a las opciones financieras. 
Valoración de activos reales (no financieros) 
mediante opciones. Valoración de nuevos 
proyectos empresariales (start-ups). Creciente 
importancia de ESG entre los inversores. Solu-
ciones de los ejercicios prácticos.

2020 168 págs. 17 x 23 cm
Rústica 221071 978-84-368-4373-6

 PDF 978-84-368-4374-3
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La alquimia de la 
motivación

Cómo motivar la voluntad para 
vivir conectado a tu propósito
De Miguel Corrales, María Luisa

2022 528 págs. 17 x 23 cm
Rústica 225298 978-84-368-4620-1

 ePUB 978-84-4621-8

50 claves para poder 
jubilarte antes de los 50
Gimeno, Pablo

2018 160 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225265 978-84-368-4011-7

 ePUB 978-84-368-4012-4

20 retos para el turismo 
en España
Aguiló Pérez, Eugeni; Anton Clavé, 
Salvador (coords.)

2015 384 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225222 978-84-368-3313-3

 ePUB 978-84-3314-0

Activismo de marca

Una nueva estrategia de marketing

López Aza, Carlota

Contexto actual. Antecedentes del activismo de 
marca. El activismo de marca. Teorías vincu-
ladas al activismo de marca. Activismo como 
estrategia de marketing. Públicos objetivo de la 
estrategia activista. Anexos. Casos de estudio.

2020 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225280 978-84-368-4290-6

 ePUB 978-84-368-4012-4

Un adiós a la empresa

Aprendiendo a hacer negocios
Pérez-Orive, José Félix

4.ª ed., 1.ª reimp., 2004 320 págs. 14 x 22 cm
Cartoné 225104 978-84-368-1879-6

Alto rendimiento

Del deporte a la empresa
García Álvarez, Luis; García Mera, Julio 
(Coords.)

Introducción. Las dos vidas del deportista. 
Hola, soy Dios. El arte de rehacerse. ¿Cómo 
afrontar la transición a la vida cotidiana? 
Latidos de deportista. El placer de ir a contra-
corriente. El camino del... ¿deportista? Mi re-
corrido: de ahorrador a inversor. Desmontando 
algunos mitos de la inversión. Invertir en las 
personas. La deportista del siglo XXI. Las opor-
tunidades se crean. Surfear la mayor ola de tu 
vida. Percepción y realidad. Deportista: héroe o 
rico. El deporte como motor social.

2022 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225295 978-84-368-4588-4

 ePUB 978-84-4589-1

Análisis técnico

Operar con éxito en acciones y 
futuros

Llinares Coloma, Francisco

Análisis técnico. Mercados de derivados. Estra-
tegia y táctica operativa. Otros puntos relevan-
tes. Psicología. Direcciones de interés.

2.ª ed., 6.ª reimp., 2022 232 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225139 978-84-368-2186-4

Arqueros de la palabra
El arte de comunicar
Tchey, Maty

1.ª ed., 3.ª reimp., 2020 208 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225231 978-84-368-3427-7

 ePUB 978-84-3428-4

Aquí hay empleo  
y te enseñamos cómo 
buscarlo
Díaz-Llairó, Amparo; León Llorente, 
Consuelo

2016 184 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225242 978-84-368-3657-8

 ePUB 978-84-3663-9

El arte de la guerra para 
directivos, directores  
y dirigentes
Bou Bauzá, Guillem

1.ª ed., 3.ª reimp., 2018 344 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225105 978-84-368-1880-2

Atención al cliente
Blanco Prieto, Antonio

4.ª ed., 3.ª reimp., 2012 232 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225142 978-84-368-2208-3

Atrapados por el futuro
Cuando el mundo hizo ¡crac! y 
todo cambió
Gutiérrez Conde, Julián

2018 352 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225257 978-84-368-3877-0

 ePUB 978-84-3878-7

Auditoría emocional de la 
organización

Gestión y control de riesgos

Barrio Tato, Luis; Barrio Carbajal, Sandra

2020 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225279 978-84-368-4278-4

 ePUB 978-84-4279-1
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Novedad

Bitcoin lo cambia todo

Implicaciones sociales  
y económicas de la invención  
más importante del siglo xxi
Sánchez Smith, Gael

Introducción al dinero. El sistema monetario 
actual-dinero fiat. Bitcoin, soberanía monetaria. 
Bitcoin-preguntas más frecuentes. Situación 
actual. Mirada al futuro. Próximos pasos.

1.ª ed., 3.ª reimp., 2022 168 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225291 978-84-368-4502-0

 ePUB 978-84-368-4503-7 

La buena reputación

Claves del valor intangible de las 
empresas
Villafañe Gallego, Justo
1.ª ed., 1.ª reimp., 2008 200 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225099 978-84-368-1839-0

Bye, bye, marketing

Del poder del mercado al poder 
del consumidor
Medina, Agustín

2019 168 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225569 978-84-368-4115-2

 ePUB 978-84-368-2900-6

Canales de distribución

Especial referencia a los productos 
de alimentación
Cruz Roche, Ignacio

2012 264 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225192 978-84-368-2750-7

 PDF 978-84-368-2751-4 

Un camino para la 
industria tecnológica 
española
Díaz González, Alberto

Introducción. ¿Cómo es la econo-
mía española? ¿Qué es la indus-
tria? ¿Por qué es necesaria la 
industria? ¿Por qué es imprescin-

dible la tecnología? Ciencia y tecnología. Inno-
vación vs. Tecnología. Digital vs. Industria. 
¿Solo gastar más en I+D+i es la solución? Tec-
nología y empresa. Valle de la Muerte. Science 
Equity y el papel del Estado. Las patentes y la 
propiedad intelectual. Servicios o industria. 
Economía industrial vs. economía digital: la 
realidad de Europa. Tecnologías facilitadoras 
transversales. Surgimiento de regiones indus-
triales. Toques de atención. ¿Qué tipo de em-
presas necesitamos y cómo se crea una 
empresa de tecnología industrial? Retos y pro-
blemas: cómo construir un ecosistema creador 
de empresas de tecnología industrial. Cambio 
de época. Futuro y oportunidad.

La obra propuesta es un trabajo 
de análisis y prospectiva de las 
posibilidades de desarrollo de la 
industria española que pretende poner 
de manifiesto la necesidad de que 
España pase de ser una economía de 
servicios a otra basada en la industria.

2022 160 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225301 978-84-368-4663-8

 ePUB 978-84-368-4664-5

Los canales de 
distribución de productos 
de gran consumo

Concentración y competencia
Cruz Roche, Ignacio (coord.)

1999 320 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225072 978-84-368-1404-0

El cerebro del inversor

Cómo la neurociencia puede 
ayudarte a optimizar las 
decisiones en el mercado de 
valores
Bermejo, Pedro; García, Luis

1.ª ed., 3.ª reimp., 2022 280 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225262 978-84-368-3998-2

 ePUB 978-84-368-4032-2

El círculo mágico del 
liderazgo

¿Cómo liderar personas con valor 
y entusiasmo?
Peña Vázquez, Diego

Introducción. La gran recompensa. 
El nacimiento de un líder. Objetivo: 
liderar personas. El arte de liderar. 
Aprendiendo a liderar positivamen-
te. Comunicación eficaz y gestión 

emocional. La responsabilidad. La confianza. 
La empatía. La ejemplaridad. El método 
A·liderar. Cuestión de liderazgo. Fábula: «La 
ciudad perdida de liderazgo».

2022 176 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225296 978-84-368-4602-7

 ePUB 978-84-368-4603-4
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Ciudades sostenibles

Estrategias para gestionar los 
desafíos conservando el legado 
de las ciudades
Elizagarate, Victoria de

Las crisis, ¿una oportunidad para 
las ciudades?: de la ciudad posmo-
derna a la ciudad sostenible. La 
ciudad sostenible y resiliente: los 

nuevos retos de la gestión urbana. ¿Cómo se 
ha llegado a este desafío? Estrategias para 
construir la resiliencia de las ciudades. Hacia 
nuevos modelos de ciudad. La transición de las 
ciudades a la economía circular: las ciudades 
circulares. Conservando el legado y compar-
tiendo la experiencia: una muestra de la soste-
nibilidad social en las ciudades. El turismo y el 
compromiso con el desarrollo sostenible de las 
ciudades y territorios. 6. La ciudad sostenible 
como creación compartida: ¿es útil para la ciu-
dad simbolizar el compromiso con el desarrollo 
sostenible?

2021 152 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225293 978-84-368-4540-2

 ePUB 978-84-368-4541-9

Claves de la vida en el 
futuro

¿Cómo será el mundo dentro de 
unas décadas? Horizonte 2050
Cuatrecasas Arbós, Lluís

2017 328 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225253 978-84-368-3832-9

 ePUB 978-84-368-3833-6

El cliente no siempre 
tiene la razón

Pero el cliente no es lo primero, 
es lo principal. La utilidad de las 
neuroestrategias
Ruiz Pardo, José

1.ª ed., 1.ª reimp., 2022 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225211 978-84-368-3121-4

 ePUB 978-84-368-3122-1

Coaching

Cambio en las organizaciones
Kourilsky, Françoise

1.ª ed., 2.ª reimp., 2011 368 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225122 978-84-368-2007-2

Coaching

Un camino hacia nuestros éxitos

Launer, Viviane

El coaching. Coaching en las organizaciones. 
Perspectivas del coaching en la sociedad. 
¿Cuándo y cómo elegir un coach? Marco teóri-
co y herramientas. La evolución del coaching. 
7.ª ed., 1.ª reimp., 2017 208 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225239 978-84-368-3575-5

 ePUB 978-84-368-3576-2

¿Cobraremos la pensión?
Ruesga Benito, Santos M.; Suárez 
Corujo, Borja; Gómez Sánchez, 
Valeriano (Coords.)

2017 280 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225247 978-84-368-3723-0

 ePUB 978-84-368-3724-7

Cómo conseguir el mayor 
precio para mi empresa

Consejos para encontrar el mejor 
comprador para su compañía
Quemada Clariana, Enrique

Introducción. ¿Por qué, cómo y por cuánto 
vender mi empresa? Factores que motivan la 
decisión de venta. El proceso de venta: Planifi-
cación y documentación. La figura del asesor. 
La preparación de la empresa para la venta. 
El valor y el precio. La búsqueda de la mejor 
contrapartida y la negociación como clave del 
éxito. El comprador ideal. El inversor industrial. 
Los inversores de capital riesgo. La adquisición 
por directivos. La bolsa y el mercado alternati-
vo bursátil. La negociación de la venta. Conclu-
sión. Glosario de términos.

1.ª ed., 2.ª reimp., 2022 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225208 978-84-368-2985-3

 ePUB 978-84-368-3087-3

Comunicación persuasiva 
para directivos, 
directores y dirigentes
Bou Bauzá, Guillem
2005 304 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225119 978-84-368-1959-5

La conciliación de la vida 
profesional, familiar  
y personal

España en el contexto europeo
Fernández-Crehuet Santos, José María

2016 224 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225236 978-84-368-3527-4

 ePUB 978-84-368-3528-1
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Conversaciones con 20 
líderes en comunicación  
y branding
Bosovsky, Guillermo

2021 344  págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 0225290 978-84-368-4480-1

 ePUB 978-84-368-4481-8

El crash de la COVID-19
Análisis de una crisis diferente a 
todas las demás. Entendiendo sus 
efectos, sus remedios y lo que 
puede venir
Torres López, Juan

2020 400 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225284 978-84-368-4363-7

 ePUB 978-84-368-3798-8

Crea tu propia suerte

Tácticas de éxito que no le 
enseñarán en las Escuelas de 
Negocios
Kash, Peter M.
2009 392 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225148 978-84-368-2262-5

Creación de empresas

Guía del emprendedor
González, Francisco José

4.ª ed., 1.ª reimp., 2013 440 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225191 978-84-368-2690-6

 DF 978-84-368-2793-4

Creatividad inteligente

Guía de exploración para 
innovadores
Valderrama, Beatriz

La creatividad en tiempos VUCA. Piensa y 
actúa diferente. Romper las cadenas que 
nos aprisionan. Las barreras emocionales: 
nuestros medios. El proceso creativo. Design 
thinking: resolución creativa de problemas. 
Descubrir problemas y entender necesidades. 
Transformar problemas en focos creativos. 
Técnicas para generar ideas. Técnicas para 
combinar ideas. Técnicas para cocrear el futu-
ro. De la creatividad a la innovación. Cómo ser 
una empresa innovadora.

2021 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225289 978-84-368-4460-3

 ePUB 978-84-368-4461-0bdibdi

Crecer o no crecer

¿Es la única cuestión? El bienestar 
económico en el siglo xxi
Miquel Burgos, Ana Belén

2017 312 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225252 978-84-368-3797-1

 ePUB 978-84-368-3798-8

Las cuentas públicas y 
los cambios de Gobierno
Pérez Pérez, José Alberto

2017 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225245 978-84-368-3698-1

 ePUB 978-84-368-3699-8

Cultura y estrategia 
de los negocios 
internacionales
Elaboración, negociación  
e implementación
García, Gloria

2014 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225219 978-84-368-3269-3

 ePUB 978-84-368-3273-0

Curiosidades del 
marketing
Qué nos revelan las 
investigaciones de mercado  
más recientes
Pina Pérez, José Miguel

2014 168 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225209 978-84-368-3100-9

 ePUB 978-84-368-3101-6

De crisis en crisis
La modernización y la lucha por el 
poder en la banca
Arancibia, Salvador
2011 280 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225174 978-84-368-2453-7
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Decisiones de inversión  
en la empresa

Un enfoque práctico
Aguer Hortal, Mario

2004 136 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225108 978-84-368-1898-7

Desarrollo sostenible

Transición hacia la coevolución 
global

Jiménez Herrero, Luis M. 

2017 496 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225250 978-84-368-3769-8

 ePUB 978-84-368-3770-4

Diplomacia corporativa
Egea Medrano, Manuel Alejandro; 
Parra Meroño, María Concepción; 
Wandosell Fernández de Bobadilla, 
Gonzalo

2017 360 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225251 978-84-368-3793-3

 ePUB 978-84-368-3794-0

Diplomacia en la empresa

Técnicas, medios y recursos de 
la diplomacia al servicio de la 
empresa
Jara Roncati, Eduardo

2018 328 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225263 978-84-368-3992-0

 ePUB 978-84-368-3993-7

Dircom

Conversaciones con los directores 
de comunicación de las mejores 
compañías españolas
Buil Gazol, P.; Medina Aguerrebere, 
Pablo

2015 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225223 978-84-368-3321-8

 ePUB 978-84-368-3322-5

Dirigir con inteligencia 
emocional
Alegre Rosselló, Albert

Introducción. Qué es la inteligencia emocio-
nal. Importancia de la inteligencia emocional. 
La cooperación, clave del éxito del directivo. 
¿Cómo fomentar la cooperación? Establecer 
una conexión positiva con tus subordinados. 
La empresa es un equipo. Aprender a escu-
char. Aprender a comunicar. La disciplina. La 
resolución de conflictos. Educar hacia abajo, 
gestionar hacia arriba.

2020 168 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225276 978-84-368-4240-1

 ePUB 978-84-368-4241-8

Dirigir y motivar equipos
Aguirre Sánchez, Miguel Ángel

1.ª ed., 2.ª reimp., 2019 216 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225254 978-84-368-3834-3

 ePUB 978-84-368-3835-0

El dislate en el 
management

Anécdotas y torpezas de la selva 
empresarial de las que aprender 
con sentido del humor
Gutiérrez Conde, Julián
2009 176 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225159 978-84-368-2347-9

Economía y gestión de la 
experiencia de cliente
Rubalcaba, Luis; Cortijo Larriba, Laura

2020 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225278 978-84-368-4276-0

 ePUB 978-84-368-4277-7

El economista que 
regresó a Babel

Un ensayo sobre la jerga de las 
finanzas
Menéndez Alonso, Eduardo José

2016 240 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225234 978-84-368-3501-4

 ePUB 978-84-368-3502-1

Emprender con éxito

Método Chan

Chan, Alberto

2018 152 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225264 978-84-368-4009-4

Emprendiendo la 
excelencia en el retail

Caso Farret: empresa sostenible
Deulofeu Aymar, Joaquim

2016 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225240 978-84-368-3573-1

 ePUB 978-84-368-3574-8

Empresa 3.0
Políticas y valores corporativos en 
una cultura empresarial sostenible
Eguiguren Huerta, Marcos;
Barroso García, Esteban

2011 328 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225177 978-84-368-2476-6
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Novedad

Novedad

El efecto iguana

¡Descubre cómo las empresas 
innovadoras se diferencian y sal 
de la inercia!
Di Giorgi, Graziela

Presentación. ¿Iguanas o huma-
nas? ¿Nuestras decisiones son ra-
cionales? ¿Cómo la cultura del 
país influye en su gente? Culturas 
humanas, marcas humanas. 5CS. 

De iguana a humana. Índice de síntomas y an-
ticuerpos.

Este libro tiene como objetivo explicar 
cómo el modelo mental influye en 
nuestra capacidad de innovar y cómo 
al entenderlo podemos cambiar 
nuestra forma de actuar. A partir 
de la combinación de dos áreas de 
conocimiento (la economía conductual 
y los principios de innovación), el libro 
pone de manifiesto dos formas de 
actuar en la gestión de empresas: la 
forma de las culturas iguanas y la de 
las culturas humanas. Mientras que 
las empresas iguanas simplemente 
sobreviven y mueren, las empresas 
humanas, sorprenden y prosperan. 
Pero ¿qué diferencias hay entre las 
dos? En el libro se explica la diferencia 
de ambos tipos de empresas.

2022 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225297 978-84-368-4618-8

 ePUB 978-84-368-4619-5

Emprender en 
comunicación
Jiménez-Marín, Gloria; Zambrano, 
Rodrigo Elías (coords.)

2022 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225299 978-84-368-4634-8

 ePUB 978-84-368-4635-5

Empresas con alma, em-
presas con futuro
Una mirada sistémica a las 
organizaciones
Echegaray, Guillermo

1.ª ed., 3.ª reimp., 2022 240 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225255 978-84-368-3836-7

 ePUB 978-84-368-3837-4

Entendamos el trading
Basagoiti Fernández-Rañada, José; 
Basagoiti Fernández-Rañada, Álvaro

2018 112 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225260 978-84-368-3942-5

 ePUB 978-84-368-3943-2

Las entidades de capital 
riesgo

Serrano Acitores, Antonio

2020 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225282 978-84-368-4310-1

 ePUB 978-84-368-4312-5

Entre pandemia  
y pospandemia

¿Retorno al pasado? Un águila 
imperial sobrevuela a un cisne 
negro
Rodríguez Ortiz, Francisco

Introducción. Moneda única y nuevo entorno 
laboral y social. El euro: arquitectura inacabada 
fuente de disfunciones. De la pandemia a la 
recuperación: nuevo escenario y cambio de 
paradigmas económicos. Tendencia al «es-
tancamiento secular» y zona euro. Salida de 
la crisis, nuevas incertidumbres y paradigmas 
económicos. De la unión monetaria a la pan-
demia: ¿hacia unas nuevas reglas fiscales? 
Conclusiones.

Este libro es un ensayo actual 
y riguroso sobre las políticas 
económicas de la Unión Europea en 
general, y de España en particular, 
que se han llevado a cabo durante el 
período transcurrido desde el inicio 
de la pandemia hasta el momento 
presente.

2022 224 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225300 978-84-368-4649-2

 ePUB 978-84-368-4650-8
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Estrategia competitiva
Técnicas para el análisis de la 
empresa y sus competidores
Porter, Michael E.

1.ª ed., 6.ª reimp., 2020 456 págs. 15,5 x 23,5 cm
Cartoné 225154 978-84-368-2338-7

¡Éxito competitivo!
10 claves inmutables que permiten 
alcanzar el éxito en cualquier 
disciplina deportiva y su aplicación 
en el mundo de los negocios
Soufi, Samer

2011 200 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225175 978-84-368-2460-5

¿Finanzas que sirven  
o finanzas que engañan?
Dembinski, Paul H.

2010 240 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225163 978-84-368-2358-5

FIT. Estrategia, valor  
y precio

Maximizar el verdadero valor  
de la empresa
Quemada Clariana, Enrique

1.ª ed., 3.ª reimp., 2020 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225238 978-84-368-3561-8

 ePUB 978-84-368-3562-5

Fundamentos y 
aplicaciones de la gestión 
financiera de la empresa
Castán Farrero, José María

3.ª ed., 2009 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225155 978-84-368-2320-2

El futuro de la 
comunicación

Píldoras de publicidad, marketing 
y medios digitales
Medina, Agustín

2016 120 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225232 978-84-368-3497-0

 ePUB 978-84-368-3498-7

Gestión de alianzas 
estratégicas

Construyendo alianzas que funcionen
Schaan, Jean-Louis

Kelly, Micheál; Tanganelli, David

2012 192 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225189 978-84-368-2646-3

 PDF 978-84-368-2681-4

Gestión de la calidad 
Mejora continua y sistemas de 
gestión. Teoría y práctica
Velasco Sánchez, Juan

Esta segunda edición, fruto de la experiencia 
del autor en este campo, tanto en la vertiente 
docente como en el asesoramiento a empre-
sas en estas materias, se ocupa de estos dos 
temas fundamentales de la calidad en la em-
presa: los sistemas de gestión y la mejora con-
tinua. Todo ello desde una perspectiva teórica 
y práctica con el objetivo de que sirva no sólo 
para adquirir conocimientos, sino también para 
facilitar su implantación en las empresas.

2.ª ed., 6.ª reimp., 2019 272 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225160 978-84-368-2362-2

Gestión de calidad total 
en el retail

Con la implicación de personas 
y la satisfacción del cliente y la 
sociedad
Deulofeu Aymar, Joaquim
2012 176 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225193 978-84-368-2798-9

 PDF 978-84-368-2806-1

Gestión por categorías

La respuesta eficiente al 
consumidor (ECR)
Garrido i Pavia, Jordi
2009 152 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225147 978-84-368-2261-8

Gestión de proyectos 
complejos
Una guía para la innovación y el 
emprendimiento
Barceló, Miquel; Guillot, Sergi

1.ª ed., 2.ª reimp., 2018 216 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225207 978-84-368-2986-0

 ePUB 978-84-368-3015-6

Gestión del conocimiento 
ambiental
Una herramienta para mejorar 
los resultados empresariales y 
sociales en empresas hoteleras
Martínez Martínez, Aurora; Cegarra 

Navarro, Juan Gabriel

2018 152 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225258 978-84-368-3879-4

 ePUB 978-84-368-3880-0
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Novedad

Gestión integrada de 
proyectos innovadores

Curso básico
Zahera Pérez, Manuel

Conceptos generales. Objetivos del proyecto. 
Gestión integrada de proyectos. Sistema de 
innovación. La gestión del proyecto innovador. 
Ciclo de vida y fases del proyecto de innova-
ción. La decisión del proyecto. Métodos de 
evaluación. Análisis de riesgos. Incentivos y 
ayudas a la innovación. La organización del 
proyecto. Las colaboraciones externas. La 
preparación del proyecto y su planificación. 
Presupuestos. Desarrollo de productos. Control 
y seguimiento de proyectos. La documentación 
del proyecto. Cierre del proyecto. Creación de 
empresas innovadoras. Factores de éxito de la 
innovación.

2017 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225244 978-84-368-3678-3

  ePUB 978-84-368-3680-6

La gestión profesional 		
de la imagen corporativa
Villafañe Gallego, Justo

Introducción. Parte primera. La identidad y 
la imagen de las empresas. 1. La identidad 
corporativa. 2. La imagen corporativa. Parte 
segunda. Definir la estrategia de imagen. 3. 
Evaluación y análisis de la imagen corporativa. 
Parte tercera. Configurar la personalidad cor-
porativa. 4. La identidad visual corporativa. 5. 
El manual de normas de identidad visual. 6. El 
manual de gestión de la comunicación. 7. La 
cultura corporativa. 8. El cambio de la cultura 
corporativa. Parte cuarta. Gestionar la imagen 
a través de la comunicación. 9. Programas de 
comunicación corporativa. 10. La comunica-
ción interna.

1.ª ed., 4.ª reimp., 2021 352 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225071 978-84-368-1384-5

Gestión de stocks
Zermati, Pierre

2004 352 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225101 978-84-368-1842-0

Gestión del talento

De los recursos humanos a la 
dirección de personas basada en 
el talento (DPT)
Luna Arocas, Roberto

1.ª ed., 1.ª reimp., 2020 448 págs. 17 x 23 cm
Rústica 225256 978-84-368-3865-7

 ePUB 978-84-368-3866-4

Gestionando Me!  
Inteligencia emocional en la 
gestión de tu marca personal
Costa, Walter

2015 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225228 978-84-368-3406-2

 ePUB 978-84-368-3407-9

Guía para evitar  
el fraude

La picaresca en los mercados 
financieros
Menéndez Alonso, Eduardo José

La prestación de servicios de inversión. De la 
difusión de rumores y la manipulación del mer-
cado. La manipulación contable. Anexo I. Las 
falsas creencias y las supersticiones bursátiles. 
Anexo II. El perro guardián y el cuidado de la 
finca. Anexo III. Los elementos habituales del 
fraude. Anexo IV. Algunas recomendaciones 
para evitar el fraude. Anexo V. Glosario básico 
del fraude financiero. Referencias básicas en 
Internet.

2019 296 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225268 978-84-368-4106-0

 ePUB 978-84-368-4107-7

El gran empujón
Pérez-Orive, José Félix
2004 224 págs. 14 x 22 cm
Cartoné 225112 978-84-368-1918-2

Guía práctica del 
autónomo novato

Cómo crear tu negocio digital
Miralda Calderón, Aina

Prefacio. Razones para hacerte au-
tónomo. Características del autó-
nomo. Ventajas e inconvenientes. 
Plan de negocio. Portafolio o pro-
totipo. Darse de alta como autóno-

mo. Subvenciones para autónomos. Buscar 
clientes y promocionarte. Empezar a monetizar. 
Cómo hacer las cuentas financieras. Cómo au-
mentar tu productividad. Cómo construir tu 
marca personal. El autónomo después de la 
COVID-19. Las 20 afirmaciones del autónomo.

En Guía práctica del autónomo novato 
(actualizada a la normativa de 2022) 
encontraremos consejos, técnicas y 
aprendizajes prácticos para empezar 
a trabajar por cuenta propia en un 
negocio digital. Todo ello contado 
en primera persona y de una forma 
amena que nos ayuda a afrontar 
la aventura de ser profesionales 
freelance.

2022 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225302 978-84-368-4712-3

 ePUB 978-84-368-4713-0

Habilidades directivas
García del Junco, Julio;  

Brás Dos Santos, José Manuel

Claves en el papel del director. La gestión de 
equipos de alto rendimiento. Conocer y mejorar 
la propia manera de dirigir. Gestión del tiempo. 
Hablar en público. Presentación de propuestas. 
Reuniones. Gestionar la propia felicidad en la 
tarea de dirigir. Progreso personal y desarrollo 
profesional. 

3.ª ed., 2020 304 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225275 978-84-368-4238-8

 ePUB 978-84-368-4239-5
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Hoja de ruta para 
emprendedores

Por qué hacerlo, cuándo hacerlo y 
cómo hacerlo
Medina, Agustín

2013 176 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225201 978-84-368-2899-3

 ePUB 978-84-368-2664-7

Hombres de fortuna

Doce relatos sobre hacedores de 
empresas

Mármol, Carlos; Rondón, José María

2019 240 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225272 978-84-368-4162-6

 ePUB 978-84-368-4163-3

Ideas para tener ideas

Cómo ser creativo sin tener una 
pizca de imaginación
Medina, Agustín

2018 104 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225259 978-84-368-3902-9

 ePUB 978-84-368-3903-6

Imagen Positiva

Gestión estratégica de la imagen 
de las empresas
Villafañe Gallego, Justo

2.ª ed., 3.ª reimp., 2008 344 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225031 978-84-368-1250-3

 PDF 978-84-368-3485-7

Industria 4.0
Conceptos, tecnologías 
habilitadoras y retos

Rodal Montero, Enrique

2020 136 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225274 978-84-368-4214-2

 ePUB 978-84-368-4215-9

Iniciadores de negocios

Orientaciones clave para 
emprendedores jóvenes
Gutiérrez Conde, Julián

1.ª ed., 1.ª reimp., 2016 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225233 978-84-368-3499-4

 ePUB 978-84-368-3500-7

Innovación abierta y alta 
cocina

Aprender a innovar con Mugaritz
Larrea, José Luis; Aduriz, Luis Andoni

Andoni Luis y Mugaritz. Innovación y cocina. 
Principios inspiradores. Cosas a tener en cuen-
ta para cocinar. Contextos, prejuicios y mapas. 
Un modelo para poner en valor la alta cocina. 
Cadena de valor de la innovación. Gestionar la 
innovación a través del MIRAC. Epílogo.

2012 248 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225184 978-84-368-2582-4

 ePUB 978-84-368-2664-7

Introducción a la gestión 
de la calidad

Generalidades y control 
estadístico. Teoría y práctica
Velasco Sánchez, Juan; 		
Campins Masriera, Juan Antonio
2005 152 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225121 978-84-368-1999-1

Introducción a la 
publicidad
Medina, Agustín

Antecedentes históricos. Estructuras y relacio-
nes empresariales. Desarrollo de la campaña 
publicitaria. Lo creativo. La producción. Los 
medios. El below the line. Las nuevas tecnolo-
gías. Glosario de tecnicismos en inglés.

2.ª ed., 2019 128 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225273 978-84-368-4195-4

 ePUB  978-84-368-4202-9

Inversión y deporte

¿Se parecen la bolsa y el mercado 
de fichajes?
García Álvarez, Luis

2020 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225285 978-84-368-4365-1

 ePUB 978-84-368-4366-8

El inversor conservador  
Cómo proteger tu patrimonio con 
la cartera permanente
Santiso, Carlos

Introducción. El inversor conservador. Harry 
Browne. ¿Cómo proteger tu patrimonio? La 
cartera permanente. Resultados de la cartera 
permanente. La cartera permanente y otras 
alternativas. Diversificación y correlación. La 
cartera permanente a lo largo del mundo. La 
cartera permanente local y global. Mitos de la 
cartera permanente. Construyendo la cartera 
permanente. Gestión de la cartera permanente. 
Cómo aportar el ahorro de forma eficiente.

1.ª ed., 1.ª reimp., 2022 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225288 978-84-368-4440-5

 ePUB  978-84-368-4441-2
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El lenguaje de las 
máquinas

¿Cómo interpretarlo para mejorar 
su eficiencia productiva?
Santos, Javier

2015 120 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225224 978-84-368-3328-7

 ePUB  978-84-368-3337-9

Liderazgo estratégico 
para directivos, 
directores y dirigentes
Bou Bauzá, Guillem
2004 320 págs. 14 x 22,5 cm
Cartoné 225109 978-84-368-1909-0

Liderazgo por impulsión
Gutiérrez Conde, Julián
2013 312 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225196 978-84-368-2834-4

 ePUB 978-84-368-2841-2

Liderar sin perder  
tu identidad
Moreno Zabala, Javier

2019 328 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225266 978-84-368-4077-3

 ePUB 978-84-368-4078-0

Líderes en la historia, 
líderes en la empresa
Rus Rufino, Salvador

2014 352 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225212 978-84-368-3142-9

 ePUB 978-84-368-3151-1

La logística en la empresa

Un área estratégica para  
alcanzar ventajas competitivas
Castán Farrero, José María; 	
López Parada, José; 		
Núñez Carballosa, Ana
2012 264 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225188 978-84-368-2647-0

 PDF 978-84-368-2682-1

Los malos jefes

Cómo progresar a pesar de ellos 
utilizando la inteligencia emocional

Alegre, Albert; Galí, Josep Maria

2016 136 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225241 978-84-368-3595-3

 ePUB 978-84-368-3596-0

El mapa 
Un viaje empresarial
Piqué Abadal, Joan Miquel

Introducción. Tu sueño. El mundo. El sentido. 
El negocio. El equipo. Tu caja de herramientas. 
El cambio. Epílogo.

2014 128 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225214 978-84-368-3165-8

 ePUB 978-84-368-3166-5

Marcas de distribuidor

Concepto, evolución, 
protagonistas y adaptación a los 
ciclos económicos
Puelles, José Antonio; Gómez Suárez, 
Mónica; Puelles Gallo, María

2011 392 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225178 978-84-368-2467-4

Marketing de crisis

Cómo crecer cuando los mercados 
no crecen

Almada, Ariel Andrés

2.ª ed., 2013 216 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225198 978-84-368-2854-2

 ePUB 978-84-368-2879-5

Marketing de fidelización
García, Blanca; Gutiérrez, Ana María

2013 160 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225205 978-84-368-2954-9

 ePUB 978-84-368-2967-9

Marketing para las 
empresas de servicios 
profesionales
Alcaide, Juan Carlos; Avilés, Juan 
Andrés; Hernández, Raúl; Almarza, 
Cristina

Servicios profesionales. Especificidades del 
marketing de servicios profesionales. Llegando 
al cliente. La gestión del cliente de servicios 
profesionales. La gestión del cliente de ser-
vicios profesionales desde la experiencia del 
cliente. La gestión del cliente de servicios pro-
fesionales desde el Datamanagement. Digitali-
zación y redes sociales. Inteligencia artificial.

2019 216 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225248 978-84-368-4056-8

 PDF 978-84-368-4057-5

Marketing y gestión  
de destinos turísticos
Nuevos modelos y estrategias 2.0
Ejarque, Josep

2016 608 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225235 978-84-368-3509-0

 ePUB 978-84-368-3510-6 
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Marketing internacional

Nuevas perspectivas para un 
mercado globalizado
Cerviño, Julio

Marketing internacional y globalización. Valo-
ración del entorno del marketing internacio-
nal. El entorno cultural de los países. Análisis 
del entorno político. Análisis del entorno 
legal. Análisis del entorno específico de la 
empresa-análisis competitivo internacional. 
La investigación de mercados exteriores y el 
estudio del mercado internacional. Selección 
de mercados exteriores. Formas de entrada 
en los mercados exteriores a través de la 
exportación. Formas de entrada distintas a 
la exportación. Estrategias de marketing in-
ternacional. Las decisiones del programa de 
marketing mix internacional. Otras decisiones 
sobre el programa de marketing mix. La 
política de comunicación y posicionamiento 
internacional.

1.ª ed., 10.ª reimp., 2017 416 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225124 978-84-368-2030-0

 PDF 978-84-368-3167-2

Marketing interno
Tortosa Edo, Vicente; Moliner Tena, 
Miguel Ángel; Llorens Monzonís, 
Jaume; Rodríguez Artola, Rosa María

2014 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225213 978-84-368-3157-3

 ePUB 978-84-368-3158-0

Marketing interno  
y gestión de recursos 
humanos
Barranco Saiz, Francisco Javier
2000 368 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225075 978-84-368-1456-9

Marketing de los 
servicios de la salud  
para no marketinianos

Diagnosticar como paciente, 
tratar como cliente

Jiménez, María Ángeles
2015 320 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225221 978-84-368-3290-7

 ePUB 978-84-368-3291-4

Marketing solidario

El marketing en las 
organizaciones no lucrativas
Penelas, Azucena; Galera, 
Clementina; Galán, Mercedes; Valero, 
Víctor

2012 312 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225194 978-84-368-2758-3

 PDF 978-84-368-2766-8

Mentoring

Un modelo de aprendizaje para 
la excelencia personal  
y organizacional
De Miguel Corrales, María Luisa

Introducción. Qué es el mentoring. La inte-
ligencia conversacional y relacional como 
soportes básicos del mentoring. Un modelo 
de mentoring para la excelencia personal y 
organizacional. Beneficios, aportaciones y 
aplicaciones del mentoring.

1.ª ed., 2.ª reimp., 2022 288 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225271 978-84-368-4153-4

 ePUB 978-84-368-4154-1

Los mercados de valores

Organización y funcionamiento
López Pascual, Joaquín; Rojo Suárez, 
Javier

Introducción. Introducción a los mercados de 
valores: Estructura y tendencias de los mer-
cados de valores. Los mercados primarios 
de valores: Estructura y funcionamiento. Las 
emisiones de activos de renta fija. Las emisio-
nes de activos de renta variable. La negocia-
ción de los activos financieros: Las bolsas de 
valores. El Grupo Mercados Financieros. Los 
inversores institucionales y las técnicas de 
análisis y medición del riesgo: Los inversores 
institucionales. El análisis bursátil. Activos 
financieros de renta fija. Los activos finan-
cieros derivados: Los contratos a plazo y los 
futuros financieros. Las opciones financieras. 
Glosario de términos.

1.ª ed., 2.ª reimp., 2019 432 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225100 978-84-368-1841-3

Método ranking

Cómo superar la incertidumbre 
en el mundo empresarial
Sagarra, Antoni; Gil, Sergio
2008 168 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225140 978-84-368-2193-2

Microemprendedores

Una guía paso a paso para 
construir tu propio negocio
Andrés Almada, A.

Pequeñas luces en un mar de oscuridad. Los 
seis mandamientos de los nuevos empren-
dedores

2015 112 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225227 978-84-368-3349-2

 ePUB 978-84-368-3350-8
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Novedad

Mobbing

Cómo prevenir, identificar y solucionar 
el acoso psicológico en el trabajo
López Cabarcos, María de los 
Ángeles; Vázquez Rodríguez, Paula
1.ª ed., 1.ª reimp., 2005 272 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225098 978-84-368-1834-5

Negociador 365
Whyte, Roberto

2019 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225267 978-84-368-4095-7

 ePUB 978-84-368-4096-4

Neuropymes

Aprenda a vender y fidelizar 
usando neuromarketing
Ruiz Pardo, José
2013 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225200 978-84-368-2861-0

web: http://www.neuropymes.es
hashtag: #neuropymes

 ePUB 978-84-368-2894-8

La nueva comunicación

Conceptos, tendencias y aplicaciones
Díaz Méndez, Montserrat; González 

López, Óscar Rodrigo

Contexto de la nueva comunicación. La comu-
nicación y las nuevas TIC. La web corporativa. 
Publicidad en Internet. La comunicación 2.0. 
Redes sociales. La comunicación boca-oreja. 
Otras formas de nueva comunicación.
2013 224 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225204 978-84-368-2944-0

 ePUB 978-84-368-2966-2

La (nueva) era de la 
anomalía

La competitividad y la innovación 
revisitadas
Larrea, José Luis

2020 384 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225286 978-84-368-4428-3

 PDF 978-84-368-4429-0

El Panel de Hogares  
y la toma de decisiones 
comerciales
Gómez, Carmen; Requena, María; 
Yustas, Yolanda

2017 224 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225249 978-84-368-3767-4

 ePUB 978-84-368-3768-1

Pasión por la excelencia 
en la venta

Consejos para vender más y 
mejor
Gómez Marinero, Jesús
2011 208 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225181 978-84-368-2538-1

Paso de gigante

¿Qué harías si te ofrecieran  
1 millón de euros de inversión 
para emprender tu negocio?

Guillén, Fran

2020 200 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225281 978-84-368-4292-0

 ePUB 978-84-368-4293-7

Pero tú... ¿cómo lo 
haces?
Gorka Iglesias Toquero

El alumno se convierte en maestro. 
El reto. No puedes liderar equipos 
si no te lideras a ti misma. La 
trampa de la excelencia. La pirá-
mide del aprendizaje. El poder de 

la aceptación. Tu «yo» del futuro. Busca tu 
Ikigai. Definiendo objetivos. ¿Qué vas a hacer 
mañana? El día de 26 horas. Cuídate. ¿A qué 
me enfrento? ¿Cómo puedo asumir cada 
vez más responsabilidades? El liderazgo de 
equipos permanentes. ¿Cómo me relaciono 
con mi equipo? La gestión por OKR. Delega 
o muere. Eres la entrenadora, no la capitana 
(seguimiento eficaz). Ponte en su lugar (el 
líder empático). Be water my friend (el líder 
resiliente). ¿Qué dices? (La importancia de la 
comunicación).

¿Sientes que no te da la vida? ¿Tu día 
a día te absorbe? ¿Ves a gente a tu 
alrededor haciendo miles de cosas 
y te mueres de envidia porque tú no 
consigues alcanzar tus propósitos? 
¿Te sientes abrumado o abrumada por 
las responsabilidades de tu puesto 
de trabajo? Si has respondido sí a 
cualquiera de estas preguntas (o 
similares), ¡este es tu libro!
2022 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225303 978-84-368-4746-8

 ePUB 978-84-368-4747-5
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Las personas: la clave 
para competir
Prado Prado, José Carlos; García 
Arca, Jesús; González Boubeta, Iván

La mejora continua. La mejora continua y las 
personas. Sugerencias, grupos de mejora y 
otros sistemas de participación del personal. 
Metodología para la implantación del proceso 
de mejora continua en la empresa. Experien-
cias de implantación de sistemas de partici-
pación. Conclusiones. Anexo. Herramientas 
básicas para la mejora de procesos.

2020 184 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225277 978-84-368-4274-6

 ePUB 978-84-368-4275-3

El poder del 
neuromarketing: que la 
fuerza te emocione

El brain data en la empresa
Alonso, Mikel

Introducción. ¿Qué es el neuromarketing? 
Bases científicas. Neuromitos. Técnicas de 
neuromarketing. Neuromarketing aplicado. 
Retos del neuromarketing. Conclusiones. Que 
la fuerza te emocione.

2021 136 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225292 978-84-368-4506-8

 ePUB 978-84-368-4507-5

Por qué fracasan  
las organizaciones

De los errores también se 
aprende
Eguiguren Huerta, Marcos
2013 256 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225206 978-84-368-2987-7

 ePUB 978-84-368-3016-3

El posicionamiento  
de la «marca España» 
y su competitividad 
internacional
Peralba, Raúl

2010 208 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225164 978-84-368-2371-4

Los premios Nobel 		
de Economía (1969-2005)
Neves, João César das
2006 272 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225126 978-84-368-2047-8

Product placement

(Emplazamiento de producto)
La publicidad eficaz
Bouton, Camille-Coralie; 		
Yustas, Yolanda

2012 120 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225186 978-84-368-2629-6

 PDF 978-84-368-2672-2

Promociones en el punto 
de venta
Muñiz Ferrer, Marta

2012 216 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225190 978-84-368-2669-2

  PDF 978-84-368-2687-6

Proyecto YO
Cómo ser director general de su 
propia vida
Pérez-Orive, José Félix

2008 208 págs. 14,5 x 22,5 cm
Cartoné 225143 978-84-368-2209-0

¿Puedo comprar una 
empresa?
Todo un mundo de posibilidades
Quemada Clariana, Enrique

Introducción. Por qué comprar una empresa. 
Dónde está la oportunidad. El momento que 
siempre esperaste. Cómo encontrar y com-
prar una empresa. Cómo financiar la compra. 
¿Puedes comprar una buena empresa por 1 
euro? Con quién comprarla. Cómo distinguir 
las buenas empresas. Aspectos importantes 
a estudiar en la empresa. Cómo saber cuánto 
vale. Los asesores. Claves para negociar con 
el vendedor. Conclusión.

1.ª ed., 7.ª reimp., 2022 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225199 978-84-368-2890-0

 ePUB 978-84-368-2891-7

¿Qué es y qué no es 	
un coach?
Sebastián Franco, Guillermo
2011 352 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225185 978-84-368-2562-6

¿Qué ha pasado con la 
economía española?
La Gran Recesión 2.0 (2008-2013)
García, Norberto E.; Ruesga Benito, 
Santos M. (Coords.)

2014 368 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225215 978-84-368-3185-6

 ePUB 978-84-368-3186-3
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Quien tiene una marca 
tiene un tesoro

Medina, Agustín
2016 104 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225243 978-84-368-3669-1

  ePUB 978-84-368-3670-7

Refranes y proverbios 
para emprendedores y 
directivos
Vázquez Suárez, Luis; Sánchez 
Gómez, Roberto

2021 136 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225294 978-84-368-4551-8

 ePUB 978-84-368-4552-5

Responsabilidad social  
y marketing en el sector 
bancario
Pérez Ruiz, Andrea; Rodríguez del 
Bosque, Ignacio
2013 176 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225202 978-84-368-2909-9

 ePUB 978-84-368-2924-2

Los secretos de 
la dirección

Manual práctico para dirigir y 
liderar organizaciones y equipos
Costa Cabanillas, Miguel; 		

López Méndez, Ernesto

Dirigir y liderar personas, organizaciones y 
equipos. Un escenario interpersonal en el 
corazón de la dirección. Dirigir y liderar es mo-
tivar. Construir y fortalecer equipos. Afrontar y 
resolver crisis, dificultades y conflictos.

3.ª ed., 2009 600 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225149 978-84-368-2266-3

  PDF 978-84-368-4662-1

Una segunda oportunidad 
para Europa

La Unión Europea desde las 
perspectivas de la economía, la 
política y el derecho
Ritzen, Jo (Dir.)

2019 176 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225270 978-84-368-4116-9

  ePUB 978-84-368-4117-6

El sistema de franquicia

Fundamentos teóricos y prácticos
Díez de Castro, Enrique Carlos; 
Navarro García, Antonio; 		
Rondán Cataluña, Francisco Javier

1.ª ed., 1.ª reimp., 2011 424 págs. 19 x 24 cm
Rústica 225113 978-84-368-1923-6

Talento negociador

Poderes y comportamientos 		
de éxito
Gutiérrez Conde, Julián

2.ª ed., 2.ª reimp., 2016 352 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225141 978-84-368-2196-3

Teoría (imperfecta) de la 
innovación

Toda apariencia de perfección es 
sospechosa
Larrea, José Luis

2010 328 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225169 978-84-368-2411-7

Tiempo ¿muerto? para 
innovar
Ivanovic, Dusko; Larrea, José Luis
2010 184 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225168 978-84-368-2404-9

Tiempos de incertidumbres 
y de rupturas

Del neoliberalismo a la pandemia: 
salto a lo desconocido 
Rodríguez Ortiz, Francisco

Introducción. Moneda única y nueva relación 
salarial. La moneda única: un constructo inaca-
bado. Zona euro: ¿exponente del estancamien-
to secular? ¿Contribuirá la pandemia a reforzar 
la gobernanza económica de la zona euro? El 
Banco Central Europeo: un instrumento clave 
de la nueva gobernanza económica.

2020 272 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225287 978-84-368-4438-2

 ePUB 978-84-368-4439-9

Todos somos clientes

¿Qué nos induce a comprar? 
Descubriendo la mente del 
comprador con el neuromarketing

Ruiz Pardo, José

2018 248 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225261 978-84-368-3985-2

 ePUB 978-84-368-3986-9

Trade marketing

La gestión eficiente de las 
relaciones entre fabricante 		
y distribuidor
Labajo González, Victoria

1.ª ed., 2.ª reimp., 2016 216 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225130 978-84-368-2107-9
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Trading y bolsa
Herrera Fialli, Francisco Javier

1.ª ed., 9.ª reimp., 2022 152 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225229 978-84-368-3408-6

web: www.tuplanabolsaytrading.com

 ePUB 978-84-368-3409-3

Tu empresa por 100 euros

Andrés Almada, Ariel
2013 168 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225197 978-84-368-2835-1

 ePUB 978-84-368-2842-9

UnfakingNews

Cómo combatir la desinformación
Magallón Rosa, Raúl

2019 208 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 270049 978-84-368-4105-3

 ePUB 978-84-368-4122-0

¿Valores o valores 
económicos?
¿Qué necesitamos?

Quintanilla, Ismael

2014 288 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225220 978-84-368-3270-9

 ePUB 978-84-368-3276-1

Valores y estilos de vida 
de los consumidores

Cómo entenderlos y medirlos
Sarabia Sánchez, Francisco José; 
Juan Vigaray, María Dolores de; 
González Fernández, Ana María

Aspectos conceptuales de los valores y su 
relación con el consumo. Medición de los 
valores. Los estilos de vida y el marketing. La 
corriente psicográfica. La corriente compor-
tamental de estilos de vida en marketing. Los 
estilos de vida y el marketing. La corriente 
sociocultural.

2009 296 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225153 978-84-368-2315-8

Vender a clientes difíciles

Las claves de la persuasión

Caron, Nicolas
1.ª ed., 1.ª reimp., 2015 376 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225145 978-84-368-2248-9

La venta consultiva

Cómo crear una relación de 
confianza con el cliente
Redondo Usanos, Emilio; 		

Vidales Castro, Juan Carlos
1.ª ed., 1.ª reimp., 2011 264 págs. 14 x 22 cm
Rústica 225134 978-84-368-2122-2

Ventaja competitiva
Creación y sostenibilidad de un 
rendimiento superior
Porter, Michael E.

Estrategia competitiva: conceptos básicos. 
La cadena de valor y la ventaja competitiva. 
Ventaja de costes. Diferenciación. La tecno-
logía y la ventaja competitiva. Selección de 
competidores. Segmentación de la industria 
y ventaja competitiva. Productos sustituti-
vos. Interrelaciones entre las unidades de 
negocios. Estrategia horizontal. Creación de 
interrelaciones. Productos complementarios y 
ventaja competitiva. Escenarios industriales y 
estrategia competitiva bajo incertidumbre. La 
estrategia defensiva. Cómo atacar al líder de la 
industria.

1.ª ed., 5.ª reimp., 2020 592 págs. 15,5 x 23 cm
Cartoné 225161 978-84-368-2321-9

La vuelta al mundo de la 
empresa en 500 tweets

Algunas reflexiones clave para 
triunfar en el mundo de los negocios
Medina, Agustín, y La Banda de 
Agustín Medina

2014 128 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 225210 978-84-368-3119-1

 ePUB 978-84-368-3120-7
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Marketing para 
adolescentes
Pintado Blanco, Teresa

2004 224 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227016 978-84-368-1892-5

Marketing de ciudades
Elizagarate, Victoria de

2.ª ed., 2008 192 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227024 978-84-368-2204-5

Marketing editorial

Cómo satisfacer las necesidades 
de los lectores de libros
Gómez-Tarragona, Daniel
2010 232 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227027 978-84-368-2370-7

Marketing de la moda
Martínez Caballero, Elsa; Vázquez 
Casco, Ana Isabel

Introducción al concepto de moda. La moda 
como actividad y como sector económico. El 
marketing y la moda. El mercado y los actores 
de la moda. La moda y su entorno global. La 
segmentación del mercado y los sistemas de 
información de la moda. ¿Cómo se comporta 
el consumidor de moda? La moda como 
producto. El proceso de creación en moda. 
El nuevo lujo. La importancia del precio en 
los productos de moda. La distribución de la 
moda. La tienda. La comunicación en la moda. 
E-marketing aplicado a la moda. Responsabili-
dad social y ética en la moda. Caso práctico de 
marketing de la moda: Springfield.

1.ª ed., 5.ª reimp., 2021 384 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227021 978-84-368-2051-5

Marketing del patrimonio 
cultural
Camarero Izquierdo, Carmen; Garrido 
Samaniego, María José

1.ª ed., 1.ª reimp., 2008 264 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227015 978-84-368-1863-5

Marketing de periódicos 
y revistas
Montero Rodríguez, Fernando
2005 360 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227017 978-84-368-1947-2

Marketing político 		
y electoral
Barranco Saiz, Francisco Javier

El plan de marketing político. Análisis del mer-
cado político. Política del producto: el partido, 
el candidato y el programa electoral. Técnicas 
de venta política. Comunicación política. Orga-
nización del Departamento de Marketing de un 
partido político.

1.ª ed., 6.ª reimp., 2019 272 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227026 978-84-368-2359-2

Marketing social 
corporativo

La acción social de la empresa

Barranco Saiz, Francisco Javier

El mercado social. El marketing social corpo-
rativo. Diseño de una campaña de marketing 
social corporativo. El proyecto de marketing 
social corporativo. Análisis de la situación. 
Planificación de proyectos de marketing social 
corporativo. Ejecución y evaluación de proyec-
tos de marketing social corporativo. Marketing 
social interno: el voluntariado corporativo. La 
comunicación en el marketing social corpo-
rativo.
1.ª ed., 1.ª reimp., 2020 208 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227018 978-84-368-1960-1

Marketing del turismo 
rural
García Henche, Blanca

Análisis de la situación del sector turístico: 
Una aproximación al sector turístico. Situación 
actual del sector turístico y aparición de turis-
mos alternativos. El turismo rural en la Unión 
Europea. El turismo rural en España. El marke-
ting turístico y su importancia para el turismo 
rural. Estrategias de marketing del turismo 
rural: Estrategias de producto. ¿Qué es lo que 
se vende en turismo rural? Estrategias de 
precio. ¿Cómo fijar el precio? Estrategias de 
distribución. ¿Cómo llegar hasta los posibles 
clientes? Estrategias de comunicación. ¿Cómo 
dar a conocer el producto?
3.ª ed., 2011 368 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227030 978-84-368-2555-8

Marketing turístico
Serra Cantallops, Antoni
El turismo como actividad y como sector 
económico. El marketing turístico. Análisis del 
entorno, los mercados turísticos y la demanda 
turística. Comportamiento del consumidor en 
turismo. Segmentación de mercados turísticos. 
Formulación del producto turístico. Políticas de 
precios en el sector turístico. La promoción tu-
rística. Canales de distribución en la industria del 
transporte y del turismo. El plan de marketing.
2.ª ed., 4.ª reimp., 2020 424 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227029 978-84-368-2474-2

Marketing del vino
Küster, Inés

Introducción. El marketing del vino: ¿qué es 
eso? ¿Es posible un marketing de vinos? 
¿Quién consume vino? El marketing estraté-
gico: ¿pensar antes que actuar? Segmenta-
ción del consumidor de vino. Diferenciación 
y posicionamiento: herramientas clave. La 
decisión de exportar. El marketing operativo: 
¿nos ponemos en marcha? Planificación del 
marketing mix. Importancia de la marca para 
el vino. ¿Cómo vender vino? La estrategia de 
distribución. Herramientas que ayudan a la 
venta. Casos.
2011 416 págs. 15,5 x 23 cm
Rústica 227031 978-84-368-2571-8
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Diccionario de Economía  
y Empresa
Ahijado Quintillán, Manuel; 	
Aguer Hortal, Mario
Elaborado por un equipo de 
catedráticos, profesores titulares, 
doctores y altos cargos de la 
administración y de empresas 
privadas, esta obra es un balance 
equilibrado entre términos de 
economía general y de economía de 
la empresa, probablemente única 
en el mercado de diccionarios, 
incluido el anglosajón.Contiene más 
de 3.500 entradas que recogen las 
cristalizaciones modernas de hechos 
estilizados sobre todo en la teoría 
económica y en el mundo empresarial 
moderno, teniendo en cuenta las 
ideas de los principales gurús de la 
academia y de la práctica empresarial. 
Profundiza en las entradas biográficas 
de grandes economistas del pasado y 
del presente y resalta aspectos de la 
estrategia empresarial y el marketing, 
las empresas consultoras, los MBA y 
los mercados de futuros y opciones. 
Asimismo, incluye la acepción inglesa 
(y/o inglés americano) de los términos, 
recogiéndose muchos aspectos en 
este idioma siempre que la práctica 
profesional así lo aconseja.A través 
de las flechas de reenvío de unos 
términos a las referencias contenidas 
en otros se puede dar un paseo, al 
modo del moderno surfing intelectual o 
navegación, por la ciencia económica 
empresarial moderna saltando de 
concepto en concepto.
1996 680 págs. 17 x 23 cm
Cartoné 220215 978-84-368-0967-1

Diccionario terminológico 
de Economía, Administración 
y Finanzas
Suárez Suárez, Andrés S.
En este diccionario se presentan las 
ideas esenciales y los conceptos 
más fundamentales de la moderna 
economía, la administración de 
empresas y las finanzas; ideas y 
conceptos sobre la materia que en 
su gran mayoría toda persona culta, 
sea o no economista, debe conocer. 
Porque a diferencia de lo que ocurre 
con otras ciencias o ramas del saber, 
la economía —como se dice en 
la nota introductoria— es cosa de 
todos y a todos nos afecta. El estilo 
adoptado por el autor es fácilmente 
comprensible para el lector; los 
diferentes términos o conceptos son 
explicados en un lenguaje claro, 
preciso y conciso; algunos de ellos, 
sin embargo, dada su importancia, 
son explicados con bastante mayor 
extensión o detalle, lo que confiere 
al diccionario un indudable carácter 
enciclopédico.
2000 480 págs. 17 x 23 cm
Cartoné 220283 978-84-368-1414-9

Términos financieros  
y contables

Inglés-Español/Español-Inglés
León Ledesma, Javier de; Ramos 
Arriagada, Ramón Alfonso; Dorta 
Velázquez, José Andrés

2012 192 págs. 14 x 22 cm
Rústica 220700 978-84-368-2717-0

 ePUB 978-84-368-2738-5

Términos de marketing

Diccionario-Base de datos
Santesmases Mestre, Miguel
Es tanto un diccionario como una 
base de datos del marketing. La obra 
puede ser consultada manualmente 
o con la ayuda de un ordenador. 
La disposición de los términos del 
diccionario en orden alfabético y 
por temas permite un acceso rápido 
y directo. El programa informático, 
que acompaña a la obra, facilita al 
usuario la búsqueda y selección 
de los términos, su agrupación por 
temas o conceptos de interés, así 
como la localización de nombres o 
textos específicos en las definiciones 
de los términos.El diccionario consta 
de 3.421 entradas, que se agrupan 
en temas y áreas para una mejor 
comprensión global de los contenidos 
actuales del marketing. La obra 
incluye también un vocabulario inglés-
español muy útil y se complementa 
con la relación de la bibliografía 
citada.Esta obra va dirigida a todas 
aquellas personas que deseen un 
conocimiento preciso y amplio del 
marketing, y quieran acceder a él de 
una forma rápida y efectiva. Original 
y completa en su estructura, Términos 
de marketing combina las ventajas 
que aportan un libro y una base de 
datos en soporte informático como 
suma de valores de ambos medios.
1996 1.072 págs. 19 x 24 cm
Cartoné 220199 978-84-368-0947-3


